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KOPSAVILKUMS

Cenu noturiba joprojam ir viens no vissvarigakajiem makroekonomikas
jautajumiem, jo cenu elastigums dal€ji nosaka atrumu, ar kadu inflacija un realie
ekonomiskie mainigie péc Soka atgriezas potencialaja Itmeni. Lai labak izprastu
cenu parmainu biezumu un lielumu, nepiecieSama cenu noturibas empiriska analize,
kuras pamata ir mikrodatu apsekojumos giita informacija par atsevisku produktu
cenam individualas tirdzniecibas vietas. Sa pétijuma galvenais mérkis ir raksturot
patérinpa cenu nominalo noturibu Latvija kopuma un atsevisku produktu grupu
limeni. Saja nolika izmantoti CSP patéripa cenu mikrodati. Pétijuma galvenais
secinajums ir, ka 2003.-2009. gada patérina cenas Latvija bija elastigas. Vidgjais
cenu noturibas ilgums bija 3.5 menesi, un katru ménesi vidgji tika mainiti 28.7%
visu patérina cenu.

Atsleégvardi: cenu veidoSanas mehanisms, Latvijas patérina cenas, cenu parmainu
biezums, cenu noturibas ilgums, cenu parmainu lielums, izpardosana, laika noteikti
cenu veidosanas modeli (time-dependent pricing), ekonomiska stavokla noteikti
cenu veidosanas modeli (state-dependent pricing)

JEL Klasifikacija: D40, E31

Petfjuma izteiktie secinajumi atspogulo autoru — Latvijas Bankas Monetaras politikas parvaldes
darbinieku — viedokli, un autori uznemas atbildibu par iespgjamam pielautajam neprecizitatem.
Autori izsaka pateicibu CSP par sadarbibu.
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IEVADS

Cenu noturiba joprojam ir viens no vissvarigakajiem jautajumiem makroekonomika,
jo cenu un algu elastigums dalgji nosaka atrumu, ar kadu inflacija un realie
ekonomiskie mainigie peéc Soka atgriezas potencialaja limeni. Augsts cenu
elastigums norada uz labi funkciongjoSu cenu un algu korekcijas mehanismu un
nodroSina, ka dazadu realo un nominalo Soku sekas nebis ilgstosas. Tadgjadi
izpratnei par cenu veidoSanas mehanismu ir iz§kiroSa loma tautsaimniecibas analiz€,
prognozéSana un politikas sagatavosana. Turklat cenu veidoSanas pétjjumu
empiriskie rezultati ir svarigi, lai izstradatu makromodelus ar atbilstoSu mikrodatu
pamatojumu.

Sis pétfjums nav pirmais méginajums novértst Latvijas cenu elastigumu. Jamin
A. Melihova un A. Zasovas (29) darbs, kura novértéta tradicionala Filipsa Iikne,
jauna Keinsa—Filipsa Itkne un hibrida Filipsa likne Latvijai. Autori secinajusi, ka
Latvijas uzn€mumi maina cenas diezgan biezi — vidgji divas reizes gada. Savukart
V. Ajevska un K. Vitolas pétijuma (1) novertets mazas un atvertas tautsaimniecibas
DSGE modelis Latvijai un papildus citiem rezultatiem aprékinata koeficienta pirms
robezizmaksam vértiba Filipsa Iiknes vienadojuma (aptuveni 1.6), kas norada uz
saméra augstu cenu elastiguma pakapi. Ta ka abos pétjjumos izmantota netieSa
aprékina metode, balstoties tikai uz makroekonomiskajiem datiem, iegiits loti
aptuvens Latvijas cenu veidoSanas mehanisma novertgjums.

Lai labak izprastu cenu parmainu bieZumu un lielumu, nepiecieSama cenu noturibas
empiriska analize, kuras pamata ir mikrodatu apsekojumos giita informacija par
atsevisku produktu cenam individualas tirdzniecibas vietas. Sai pieejai ir divas
priekSrocibas: pirmkart, ta lauj pétit cenu veidoSanas mehanismu tiesi un, otrkart, ta
var sniegt informaciju ne tikai par kop&jo cenu veidoSanas mehanismu, bet ari
detalizétakus datus sektoru un atsevisku produktu limeni. Nesen ieglitas nozimigas
empiriskas liecibas par cenu noturibu ASV (M. Bilss (M. Bils) un P. Dz. Klenovs
(P. J. Klenow) (7), P. Dz. Klenovs un O. Krivcovs (O. Kryvtsov) (25)) un eiro zonas
valstts Eirosisttmas inflacijas noturibas organizacijas (Eurosystem Inflation
Persistence Network, IPN) projekta ietvaros (pieméram, P. Linnemanis
(P. Liinnemann) un T. J. Mat€ (T. Y. Mathd) (28), D. Fuzérs (D. Fougere),
E. Lebians (H. Le Bihan) un P. Sevestrs (P. Sevestre) (17), L. Okremans
(L. Aucremanne) un E. Dins (E. Dhyne) (3), S. Kurri (S. Kurri) (26), DZ. Veroneze
(G. Veronese), S. Fabiani (S. Fabiani), A. Gatulli (4. Gatiulli) u.c. (31), L. Bodri
(L. Baudry), E. Lebians, P. Sevestrs u.c. (5), N. Jonkere (N. Jonker), K. Folkertsma
(C. Folkertsma) un H. Bleienbergs (H. Blijenberg) (21), J. Hofmans (J. Hoffmann)
un C. Kurcs-Kims (J. Kurz-Kim) (19)).

Sa pétjuma galvenais mérkis ir raksturot patérina cenu nominalo noturibu Latvija
kopuma un atsevisku produktu grupu Iiment, izmantojot CSP patérina cenu datubazi.
Pieejama izlase satur dalgji anonimus seSciparu Itmepa COICOP (zinams tikai
cetrciparu COICOP dalijjums) ménesa datus par atsevisku produktu cenam dazadas
tirdzniecibas vietas laika no 2003. gada janvara lidz 2009. gada decembrim
(84 ménesi). Kopgjais noverojumu skaits par 185 produktiem ir 590 016.

Aprakstosas empiriskas cenu noturibas analizes pamata galvenokart ir divas pieejas:
cenu noturibas ilguma pieeja, kas tieSi norada nemainigu cenu periodu ménesos, un

3




CENU VEIDOSANAS MEHANISMS LATVIJA: KO VAR UZZINAT, ANALIZEJOT PCI MIKRODATUS 12010

cenu parmainu biezuma pieeja, ar kuru aprékina konkréta perioda (meénesi) mainito
cenu proporciju. Lai noskaidrotu, kur§ — laika vai ekonomiska stavokla noteiktu —
cenu veidoSanas mehanisms var labak raksturot cenu veidoSanas mehanismu Latvija,
izmantota inflacijas dispersijas dekompozicija un cenu parmainu sinhronizacija.

Petijuma 1. nodala aplikoti galvenie teorétiskie cenu veidoSanas modeli un sniegts
iss to cenu elastiguma empirisko pétijumu apskats, kuros izmantoti mikrodati.
2. nodala analizéta datubaze un skaidrotas vairakas svarigakas definicijas. 3. nodala
aplikota cenu elastiguma aprékina metodologija, Jpasu uzmanibu pievérSot cenu
noturibas ilguma un cenu parmainu biezuma pieejai. Sniegti Latvijas patérina cenu
parmainu biezuma un lieluma, ka arT cenu noturibas ilguma empirisko aprékinu
rezultati dazados cenu agregacijas Itmenos. Vispirms raksturoti vid€jie cenu
veidoSanas mehanisma raditaji visam novérojumu periodam (2003.-2009. gads).
Talak veikti dazi starptautiski salidzinajumi. Visbeidzot, novertéts, kadas parmainas
notika Latvijas cenu veidoSanas mehanisma dazados periodos. Atbildes uz
jautdjumu, vai Latvijas cenu veidoSanas mehanismu raksturo laika vai ekonomiska
stavokla noteiktais cenu veidosanas modelis, sniegtas 4. nodala, bet nosleguma
izteikti secinajumi.




CENU VEIDOSANAS MEHANISMS LATVIJA: KO VAR UZZINAT, ANALIZEJOT PCI MIKRODATUS 12010

1. TEORETISKAIS UN EMPIRISKAIS PAMATOJUMS

Mainoties piedavajuma un pieprasijuma apstakliem, cenas nereagé jeb nemainas
uzreiz. Cenu noturibas pakape ir viens no galvenajiem faktoriem, kas nosaka dazadu
Soku ietekmi uz tautsaimniecibu. Turklat cenu (un algu) elastigums dal&ji nosaka,
cik ilga laika pec Soka inflacija un realas tautsaimniecibas mainigie atgriezas
potencialaja Itment: jo lielaks elastigums, jo labak funkcion& cenu un algu korekcijas
mehanisms. Izpratne par cenu veidoSanas mehanismu ir tautsaimniecibas analizes,
prognozéSanas un politikas sagatavoSanas izSkiroS§s nosacijums. Turklat cenu
veidoSanas pétijumu empiriskie rezultati ir svarigi, lai izstradatu makromodelus ar
atbilstosu mikrodatu pamatojumu. Saja nodala Tpasa uzmaniba pievérsta galvenajiem
teorétiskajiem cenu veidoSanas modeliem un 1suma apliikoti uz mikrodatiem balstiti
cenu elastiguma empiriskie petijumi.

1.1. Laika un ekonomiska stavokla noteikti cenu veidoSanas modeli

Pamatojoties uz pienémumiem par cenu parmainu noteicoSajiem faktoriem,
teorétiskos modelus var plasi klasificét laika noteiktos cenu veidoSanas modelos, kur
cenu parmainas nosaka eksogé€ni fiks€tos vai nejausi izvel€tos periodos
(Dz. B. Teilors (J. B. Taylor) (30) un G. A. Kalvo (G. 4. Calvo) (8)), un ekonomiska
stavokla noteiktos cenu veidosanas modelos, kur cenu parmainu biezums atkarigs no
situacijas tautsaimnieciba (E. S. Kaplins (4. S. Caplin) un D. F. Spelbers
(D. F. Spulber) (9), M. Docijs (M. Dotsey), R. Dz. Kings (R. G. King) un
A. L. Volmens (4. L. Wolman) (14), M. Docijs un R. DZ. Kings (15), M. Golosovs
(M. Golosov) un R. E. Liikass (R. E. Lucas) (18)).

Dz. B. Teilora (30) izstradatajos fikséta ilguma ligumu modelos (staggered contract
model) cenas noteiktas fiks€tam periodu skaitam (N>1), un katra perioda 1/N dala
uznémumu mainis ligumcenas (contract price). G. A. Kalvo (8) modificgjis
Dz. B. Teilora modeli, pienemot, ka Iigumu darbibas laiki beidzas nejausi atbilstosi
geometriskajam sadalfjumam, tadgjadi veidojot nejauso cenu noturibas ilguma
modela versiju, kura fikséta uzp€émumu dala maina cenu katra perioda. Abiem
modeliem raksturigas eksogéni regulétas cenu parmainas tautsaimnieciba fiksetos
vai nejausi izvéletos periodos, kad konstanta uzpémumu dala maina cenu katru
periodu. Laika noteikta cenu veidoSanas pieeja nozimé, ka cenu parmainu varbiitiba
nav atkariga no tautsaimniecibas stavokla, tap€c §1 pieeja, lai gan ta tiek plasi
izmantota, pilniba neraksturo 1€nu cenu parmainu mehanismu.

Tautsaimniecibas stavokla noteikta cenu veidoSanas mehanisma pamata ir
pien€mums, ka katra uznémuma cenu korekcija saistita ar papildu izmaksam (menu
cost) un uzpémums mainis cenas tikai gadijumos, kad cenu korekcijas raditais
ieguvums parsniegs ar cenu mainu saistitos izdevumus. Ar cenu korekciju saistitas
papildu izmaksas var biit fiks€tas (E. S. Kaplins un D. F. Spelbers (9), M. Golosovs
un R. E. Likass (18)) vai mainigas (M. Docijs, R. DZ. Kings un A. L. Volmens (14),
M. Docijs un R. Dz. Kings (15)). P&dgjie minétie modeli apvieno G. A. Kalvo un
ekonomiska stavokla noteiktu modelu pieeju.

Daudzi makroekonomisko modelu pétijumi (P. Dz. Klenovs un O. Krivcovs (25),
M. Golosovs un R. E. Likass (18), M. Docijs un R. DZ. Kings (15)) liecina, ka
ekonomiska stavokla un laika noteikti modeli biitiski atSkiras. Viens no galvenajiem
ar jebkuru papildu izdevumu modeli saistitajiem pien€mumiem ir tas, ka cenas
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mainoSo uznémumu dala palielinasies, ja paaugstinasies inflacija, tadgjadi tiks nemts
vera ekonomiskais stavoklis un paatrinats pielagoSanas process. Tatad abu modelu
galvena atSkiriba ir reakcijas noturiba pret monetarajiem Sokiem, t.i., straujaka un
mazak noturiga ietekme uz makro mainigajiem stavokla noteiktos modelos,
uznémumiem ar mazakiem papildu izdevumiem straujak istenojot cenu korekcijas,
pretstata nejausam un l€nakam cenu korekcijam laika noteiktos modelos. Arl
P. Dz. Klenova un O. Krivcova (25) pétijums rada, ka stavokla noteiktiem modeliem
var rasties grutibas generét datubazei atbilstosu cenu parmainu skaitu vai apjomu,
t.i., cenu parmainu vid€jo raditaju trikums M. Golosova un R. E. Lukasa (18) modela
specifikacijai vai nepietickams skaits lielu absoliito cenu parmainu M. Docija,
R. Dz Kinga un A. L. Volmena (14) modela specifikacijai. Tapéc ekonomiskaja
analize loti svarigi ievérot cenu noturibas model€Sanas pieeju atSkiribas.

1.2. Empiriskie secinajumi

Tie empiriskie pétijumi par cenu noturibu, kuru pamata ir ménesa vai ceturkSna
mikrodati, kas iegtti produktu cenu apsekojumos atseviskas tirdzniecibas vietas,
veicina labaku izpratni par cenu parmainu biezumu un veido mikropamatu
ekonomiskas politikas analiz€ izmantotajiem makromodeliem. Nesen iegitas
vispusigas empiriskas liecibas par cenu noturibu ASV (M. Bilss un P. DzZ. Klenovs
(7), P. Dz. Klenovs un O. Krivcovs (25)) un eiro zonas valstis Eirosistemas inflacijas
noturibas organizacijas projekta ietvaros' (pieméram, P. Linnemanis un T. J. Maté
(28), D. Fuzers, E. Lebians un P. Sevestrs (17), L. Okremans un E. Dins (3), S. Kurri
(26), DZ. Veroneze, S. Fabiani, A. Gatulli u.c. (31), L. Bodr, E. Lebians, P. Sevestrs
u.c. (5), N. Jonkere, K. Folkertsma un H. Bleienbergs (21), J. Hofmans un C. Kurcs-
Kims (19)). Pieejami ari pétijumi par cenu noturibu Sveicé (D. Kaufmans
(D. Kaufmann) (22; 23)) un Slovakija (R. Horvats (R. Horvath) un F. Koricelli
(F. Coricelli) (20)).

E. Dina, L. H. Alvaresa (L. J. Alvarez), E. Lebiana u.c. (11) un L. H. Alvaresa,
E. Dina, M. M. Huberihtsa (M. M. Hoerberichts) u.c. (2) IPN projekta izpildes
parskata zinojuma noraditi So petijumu galvenie secinajumi. Pirmkart, cenas nemainas
biezi, un cenu korekcijas eiro zona vidgji notiek retak neka ASV (attiecigaja ménesi
eiro zona cenas mainas 15.1% visu precu, ASV — 24.8% visu precu). Otrkart, galveno
patérina precu sektoru vienada Iimena precu cenu parmainu bieZzums ir heterogéns eiro
zona un ASV (cenu parmainu bieZuma augosa seciba — pakalpojumi, neenergijas
ripniecibas preces, apstradata un neapstradata partika, energijas produkti). Treskart,
nav pieradijumu par precu cenu noturibas vispar&ju lejupverstu tendenci visas valstis,
ti., cenu pazeminasana novérota tikai nedaudz biezak neka cenu paaugstinasana.
Ceturtkart, cenu pazeminasana un cenu paaugstinaSana ir vienlidz spécigas, lai gan
vidgji cenu pazeminasSana ir lielaka (attiecigi eiro zona — 8.2% un 10.0% un ASV —
12.7% un 14.1%). Piektkart, piep€mums par konstantu cenu parmainu biezumu, kas ir
laika noteikta cenu veidoSanas mehanisma pamata, neizskaidro minétajas valstis
noveroto cenu parmainu mehanismu pilniba. Lai gan iegiitos rezultatus tiesi salidzinat
nevar, giti pieradijumi tam, ka laika noteikta cenu veidoSana vairak raksturiga ASV
neka eiro zonas valstis.

Veikti pétijumi par Austriju, Belgiju, Somiju, Franciju, Vaciju, Italiju, Luksemburgu,
Niderlandi, Portugali un Spaniju.
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2. DATUBAZES RAKSTUROJUMS UN SVARIGAKAS DEFINICIJAS

2.1. Datubaze
Saja pétijuma izmantota CSP datubaze, kas veido dalu no Latvijas PCI aprékina
izmantotas datubazes. Pieejama izlase satur dal&ji anonimus seSciparu Iimena
COICOP (zinams tikai Cetrciparu COICOP limenis) ménesa datus par atsevisku
produktu cenam attiecigas tirdzniecibas vietas laika no 2003. gada janvara lidz
2009. gada decembrim (84 ménesi). Kopg€jais noverojumu skaits par 185 precém ir
590 016. Aplukoti 7 024 atsevisku produktu un tirdzniecibas vietu pari ar 13—
71 datu ierakstu par katru produktu katra meénesi (vid€ji 38 tirdzniecibas vietu
ieraksti par katru produktu).
Saskana ar konfidencialitates ierobezojumiem pétijuma izmantota datubaze neietver
datus par produktiem, par kuru cenu informacija pieejama no ierobezota razotaju vai
tirdzniecibas  vietu skaita, piem€ram, par apkures, udensapgades un
telekomunikaciju pakalpojumu cenam. Tapéc jaatzimé, ka, tapat ka pétijumos par
citam valstim (sk. P1. tabulu), izlase neaptver visus produktus (sk. 1. tabulu).

1. tabula

Latvijas 2009. gada izlase
COICOQOP grupa Dalas PCI Dalas izlas€ = Aptverums
1. Partika un bezalkoholiskie dzerieni 24.0 14.9 62.0
2. Alkoholiskie dzerieni un tabaka 7.1 6.0 84.5
3. Apgerbs un apavi 7.4 3.6 48.9
4. Majoklis, tdens, elektroenergija, gaze un cits
kurinamais 12.2 1.7 143
5. M3jokla iekartas, majturibas piederumi un majas
uzkopsSana 5.5 2.8 51.3
6. Veseliba 44 1.3 29.1
7. Transports 13.9 5.0 36.3
8. Sakari 4.6 0.2 3.7
9. Atpita un kultora 9.0 3.6 40.1
10. Izglitiba 1.3 0.1 4.6
11. Restorani un viesnicas 5.5 2.6 46.9
12. Dazadas preces un pakalpojumi 5.0 2.4 47.4
Kopa 100.0 44.2 44.2

Avoti: CSP un autoru aprékini.

Piezimes. Dalas PCI atspogulo attiecigds produktu grupas procentualo dalu PCI groza
2009. gada. Dala izlas€ rada noteiktas §3a pétijuma datubazé ieklautds grupas produktu
procentualo dalu PCI groza 2009. gada. Aptvérums atspogulo produktu procentualo dalu grupa,
kas ietverta izmantotaja datubaze 2009. gada.

Vispilnigak atspogulotas partikas un bezalkoholisko dzerienu, ka ari alkoholisko
dzerienu un tabakas cenas (attiecigi vairak neka 60% un 80%). Savukart vismazak
informacijas ir par transporta (4%; galvenokart degvielas, personiska
transportlidzekla uzturéSanas un remonta pakalpojumu) un izglitibas (5%; terciaras
izglitibas pakalpojumu) cenam. legiita detalizéta informacija vidgji par 44.2% PCI
groza. Detalizets datubazeé ieklauto produktu saraksts (tikai Cetrciparu COICOP
Itmen1) sniegts P3. tabula. Lai gan pétijjuma datubaze aptver nedaudz mazak neka
pusi produktu, tas dati lauj iegiit pietickami labu tuvinajumu oficialajai gada
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inflacijai (sk. P1. att.). Iznp€mums ir 2008. gada 1. pusgads un 2009. gada beigas, kad
aprekinos inflacijas limenis novértéts parak augstu.

Cenu datubaze sniedz informaciju par cenu Iimeni un papildus arT par divam
specifiskam datu problemam, kuras biitu janem véra cenu veidoSanas mehanisma
analizeé. Tie, pirmkart, ir gadijjumi, kad datu punkts tiek aprekinats un nav
noverojams (trikstoSo datu imputacija; imputation), un, otrkart, gadijumi, kad preci
aizvieto ar citu lidzigu produktu.

CSP izmanto datu imputaciju, ja kada prece tirdzniecibas vieta 1slaicigi (mazak neka
2-3 méneSus) nav pieejama vai ta ir sezonas prece (cena netiek noradita visu gadu).
To panak, veicot datu rindas ekstrapolaciju, pamatojoties uz citu novérojamu precu
cenu dinamiku attiecigaja cenu grupa. Pétijuma datubazg registrétas 129 730 cenu
parmainas, nemot véra cenu imputaciju; t.sk. 114 302 cenu parmainas ir tiesi
noverotas, tatad aptuveni 12% cenu parmainu var attiecinat uz cenu imputaciju (sk.
P2. tabulu). Procentuali lielakais cenu imputaciju skaits raksturigs apgerba un apavu
precu grupa (57%), jo tas ir sezonas preces. Savukart vismazakais imputaciju skaits
ir partikas un bezalkoholisko dz€rienu precu grupa (6%). Cenu imputacijas del
iegiitais cenu parmainu biezums var biit neobjektivs (Ipasi sezonas prec€m). Tapéc,
lai gan aprékini veikti, parsvara izmantojot datubazi, t.sk. arT cenu imputacijas, cenu
parmainu bieZzums novertets, pamatojoties ari tikai uz realu noveérojumu datiem,
tadejadi izsledzot imputacijas.’

Produkta aizvietoSana ar citu lidzigu produktu gandriz vienmér saistita ar cenu
Iimena mainu, kas diemzel nav informativs raditajs. Tap&c pétijuma, aprékinot cenu
parmainu laikrindas, tas nemts v&ra un izlaistas cenu parmainas produkta
aizvietoSanas bridi, tad€jadi saisinot jeb cenz€jot (cemsoring) cenas noturibas
periodus laikrinda pa kreisi (sakuma) un pa labi (beigas) (inner-left and inner-right
censored spells within the time series).

Cenu cenzeSanas koncepcija balstas uz to, ka cenu perioda ilgumu (jeb nemainigas
cenas epizodi) var noverot tikai gadijumos, kad $ads periods sakas un beidzas ar
realu cenas mainu, t.i., §is periods nav cenzéts.’ Izlases ierobeZojumu un produktu
aizvietoSanas d€] dati dazreiz neatbilst Sai prasibai, un atseviski periodi var biit
cenzeti no kreisas puses (sakuma), no labas puses (beigam) vai abgjadi. No kreisas
puses cenzétajiem periodiem triikkst perioda sakuma datu tapéc, ka cenu parmainas
notikusas pirms izlases perioda sakuma, vai tap&c, ka prece ir jauna un tikko aizstata
ar citu preci. No labas puses cenz€tajiem periodiem trukst perioda beigu
noverojumu, t.i., cenu parmainas notikusSas péc izlases perioda vai prece tikko
aizvietota. Abgjadi cenzetajiem periodiem triikst novérojumu gan perioda sakuma,
gan beigas.

Turpmak noradits, ka vairakuma produktu grupu rezultati nozimigi nemainas. Rezultati, kas
iegiiti, no datubazes izslédzot imputacijas, pieejami p&c pieprasijuma.

Sikaku informaciju par cenzétu laikrindu izmantoSanu biezuma un ilguma aprékina sk. sadalas
par raksturojoso statistiku.
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2.2. Definicijas

Pirms empiriskas analizes un tas rezultatiem aplikotas definicijas, kas tiks
izmantotas turpmak. Definicijas atbilst L. Bodri, E. Lebiana, P. Sevestra u.c.
petijuma (5) izmantotajam.

» Noteikto cenu (price quote; noveroto cenu datubaze) apzimeé ar P, , kur j ir
noteikts produkts (j=1,..,J; J ir dazadu produktu kopgjais skaits), k ir
tirdzniecibas vieta, kura pardod produktu j (k=L..,K,; K, ir tirdzniecibas
vietu skaits, kuras pardod produktu j), un ¢ ir laika indekss (# =1,..,["; " ir

kopégjais noverojumu skaits). Tadejadi atsevisks novérojums datubaze ir produkta
J, kas laika ¢ pardots tirdzniecibas vieta k, cena.

e Cenas noturibas periods (price spell) ir noteikta produkta ; fikséta cena
tirdzniecibas vieta k. Atseviski noverotu fiksétas cenas epizodi kadam noteiktam

produkta un tirdzniecibas vietas parim ( Js k) apzimé ar indeksu i=1,...,N,,,

kur N, ir tirdzniecibas vietd k noveroto produkta j cenu periodu skaits. Visu

tirdzniecibas vietu visu produktu kopé€jais cenu periodu skaits vienads ar

J K
N:ZZNM'

j=1 k=l

o Cenas perioda ilgums (price spell duration)T,,;ir laiks (Saja petjuma —

ménesos) starp produkta j cenas divam parmainam tirdzniecibas vieta k epizod¢ i
(T, 21).

J

o Cenas parmainas raditajs (price change indicator)l,,, ir binars mainigais ar
vertibu 1, ja produkta j cena tirdzniecibas vieta £ mainas laika ¢, vai tas ir 0, ja
salidzinajuma ar ieprieks€jo periodu cena nemainas. L1dzigi var ieglit ar1 pozitivo

- - . -y = + —
un negativo cenu parmainu raditajus /;, un 7, .

e Cenas parmaina (price change)S,,,=m(P,,,)-In(P ) ir mainigais, kas

Jokit
rada produkta j cenas logaritmiskas parmainas tirdzniecibas vieta k laika ¢.

o Preces svari (weights) @, ir produkta j svari kopgja groza. Ta ka pétjjuma

datubazes aptvérums nav pilnigs, produktu svarus aprékina, dalot attieciga
produkta svarus PCI groza ar izmantotas datubazes aptvérumu. Turklat tiek
izmantoti izlases perioda vidgjie svari.
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3. LATVIJAS CENU VEIDOSANAS MEHANISMA RAKSTUROJUMS
3.1. Metodologija

Cenu noturibas aprakstosa empiriska analize galvenokart balstas uz divam
metodém — ilguma pieeju, kad tiek tieSi noveroti ménesi, kuros cena saglabajas
nemainiga, un cenu parmainu biezuma pieeju, ar kuru aprékina noteikto cenu
proporciju, kas mainas attiecigaja perioda.

3.1.1. Ilguma pieeja

Saskana ar ilguma pieeju vidéjo cenu noturibas ilgumu T j, t.i., ménesu skaitu, kad
saglabajas vid€ji nemainiga preces j cena, var tieSi aprékinat, dalot cenu periodu
kopgjo ilgumu (visas tirdzniecibas vietas) ar katras preces cenu periodu skaitu:

K; N

337,
:K’:l [1].

J

ZN

Preces j cenas parmainu vidgjo biezumu (F;) var netieSi aprékinat, izmantojot

T, =

vidgjo cenu perioda ilgumu:

1
F == [2].
J Tj
Svariga ilguma pieejas iezime ir iesp&ja aprékinat kopgjo periodu ilgumu tikai
necenz€tiem (uncensored) cenu periodiem (cenu periods sakas un beidzas ar
noverojamam cenu parmainam). Tadgjadi [1] vienadojuma T, un N, apzimé
tikai necenz€tu periodu ilgumu un skaitu. Sakuma un beigu cenz€sanas rezultata tiks
zaudéta dala pieejamas informacijas. Turklat, ignor&jot cenz&tos periodus, ilguma
pieejai ir tendence nenovertét cenu perioda vid€jo ilgumu un tadgjadi parvertét cenu
elastiguma pakapi, jo aprékinos netieck pemts véra liels skaits potenciali ilgu
noturigu (ipasi abgjadi cenz&to) cenu periodu.

3.1.2. Cenu parmainu bieZuma pieeja
M. Bilsa un P. Dz. Klenova (7) izvirzitaja biezuma pieeja ka vid€ja ilguma netieSais
mers izmantots produkta j cenas parmainu vidgjais biezums F; (cenas parmainu
skaita daltfjums ar kop&jo noverojumu skaitu):

K F
_ k=l

j (F_:ZIW [3].

Turklat biezuma pieeja lauj sadalit vid§jo biezumu produkta j cenas pozitivajas un
negativajas parmainas (attiecigi £ un F):
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F.=F +F =/ S [4].
' ’ ' (1“] _1) K; (F/ _1) K,
Produkta j cenas parmainu vidéjo biezumu laika ¢ var definét sadi
LS ot (5]
K'k:l ke 1=2,0, .

Biezuma pieejas uzbiive nosaka, ka nav nemts vera tikai izlases pirmais noverojums,
jo biitu nekorekti apgalvot, ka faktiska datu laikrinda jau sakas ar cenas parmaigam.
Tadgjadi salidzinajuma ar ilguma pieeju iesp&jams izmantot lielaku datu kopu.

L. Okremans un E. Dins (3) pieradija, ka biezumu iesp&jams izteikt, sadalot cenu
parmainu skaita un novérojumu skaita izteiksmes necenzetos un no sakuma, beigam

un abgjadi cenzetos cenu periodos (N, ., N, ., N, ,N,, ) un to videjos garumos
(Tj,nc ,Tj,lc ) Tj,rc ,T_j,dc )
F = N +lec _ Nj,nc+Nj,lc
i~ -
N Towet N E(T ) = = — N w=
e LT et \E Jne , A : Jode
J,nc 7,k Nj’nch,nc + Nj,lCTj’lc + Nj,lCTJ’rC + Nj,lc’ N T‘/,dc

Jj.rc

[6].

Ta ka biezuma aprekinos tiek izmantotas tikai necenzetas un no sakuma cenzetas
laikrindas, [6] vienadojuma pirmaja dala cenu parmainu biezums dots ka cenu
parmainu skaita dalfjums ar attiecigo cenu periodu ilgumu, kur E(T j,nc) ir no
sakuma cenzgta cenu perioda paredzamais ilgums, kuru talak var sadalit no sakuma,
beigam un abgjadi cenz€to novéroto periodu skaitd un ilguma. L. Okremans un
E. Dins (3) ierosinajusi tézi, ka, no sakuma cenz&ta perioda gaidama ilguma
noteikSana izmantojot visus pieejamos periodus, var iegiit objektivu cenu parmainu
biezuma novértéjumu. Saja pétjuma galvenokart izmantoti biezuma raditaji
([3] vienadojums) un salidzinajumam lietots ar1 [6] vienadojums.

No vid&ja biezuma netiesi var noteikt vidgjo ilgumu*:
T)=— [7].

Gan ilguma, gan biezuma pieejai vajadzeétu sniegt vienadus rezultatus, ja speka ir
pienémums, ka cenas periodu izvéle izdarita Iidzigi abas pieejas un cenu parmainas
notiek diskréta laika. Tacu, ta ka biezumu izmanto netiesa cenu ilguma noteiksanas

* Atjauno3anas procesu teorijas konteksta T. Lankasters (7. Lancaster) (27) sniedz asimptotisku
pieradijumu par biezuma un vidgja ilguma inverso attiecibu, ja spéka ir pienémumi par
stacionaritati, un, ka norada L. Bodri, E. Lebians, P. Sevestrs u.c. (5), cenu parmainu
mehanisma homogenitati sekciju Skersgriezuma.
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pieeja, tas lauj raksturot tikai vid€jo ilgumu, bet ne visu cenu periodu sadalijumu, un
ta ir §1s metodes nepilniba.

[7] vienadojumu iegst, izmantojot diskréta laika netieSu pien@émumu. Ja pienem, ka
cenas var mainities jebkura bridi, pielaujot, ka attieciga meéneSa laika cenas mainas
varbiitiba ir konstanta, var aprékinat t.s. nepartraukta laika vidgejo ilgumu:
T : 8
j== ’
lnil - F, ’

un laika starp divam cenas parmainam mediana biis vienada ar’:

Trlnedian _ ln(05)

3.1.3. Cenu parmainu vidgjais lielums

Svarigs cenu veidoSanas mehanisma raditajs ir ar1 §aja petijjuma novertétais produkta
J cenas parmainu vidgjais lielums (S). Ta aprékini ir vienkarsi un nedaudz ldzigi

cenu parmainu vidéja biezuma novertesanai:

[10].

k=

,_a
~
||
[\

Tapat ka biezuma aprékinos, iesp&jams noteikt produkta j cenas vid€jas pozitivas un
negativas parmainas (attiecigi S; un S) un arT produkta j vidgjo cenu parmainu

lielumu laika ¢.
3.1.4. Agregésana

Vidgja cenu ilguma un cenu parmainu biezuma agregéta raditaja noteikSanai
vairakos pétijumos (5; 2; 28) veikts divpakapju aprékins. Nemot vera, ka PCI svari
nav zinami tirdzniecibas vietas limeni, bet tikai preces Iimeni, vispirms aprékina
vidgjo ilgumu preces Iimeni, bet pec tam ar preces svariem nosaka visu produktu
vidgjo raditaju. Ta ka cenu parmainu biezuma raditajs nereti ir tuvu nullei, t.i.,
liecina par loti lielu cenas noturibu, noteikts, ka agregetais ilguma raditajs var nebiit
objektivs, un tapéc alternativs raditajs — inversa biezuma svértais vidgjais — varétu
sniegt labaku ilguma noveértejumu. Vispirms, izmantojot ilguma vai biezuma pieeju,
aprekina biezuma raditajus (£, F; un F). Tad, lietojot produktu svarus tiesa

preces cenas parmainu biezuma sveéruma, aprékina agreggto biezumu:

F=iFj~a)j [11].

Jj=1

> Sk., pieméram, (31).
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Ja biezuma vieta tiek sverts ilgums, iegiitas ilguma vertibas biis augstakas (sk. (5)),
izmantojot harmonizéto vidgjo. P&c tam, izmantojot [7], [8] vai [9] vienadojumu un
aizvietojot produkta j cenas parmainu biezumu ar agregéta biezuma veértibu no [11]

— median

vienadojuma, aprékina cenu noturibas ilguma agregétos raditajus (7', T
3.2. Latvijas patérina cenu veidoSanas mehanisma galvenas iezimes

Saja sadala aplikoti empirisko pétjumu rezultati par patérina cenu parmainu
biezumu un lielumu un patérina cenu noturibas periodu ilgumu Latvija. Patérina
cenu analize veikta dazados — agreg€Sanas, 12 COICOP grupu, sektoru
(neapstradatas partikas, apstradatas partikas, energijas, pakalpojumu un neenergijas
pre¢u)® un atsevisku produktu — Iimenos. Vispirms sniegts visa izlases perioda
(2003.-2009. gada) cenu veidosanas mehanisma vispargjo 1pasibu raksturojums. Pec
tam veikts starptautisks salidzinajums. Visbeidzot, novértétas Latvijas patérina cenu
veidoSanas mehanisma parmainas dazados periodos gan agregéta limeni, gan
dazadas cenu grupas un sektoros.

3.2.1. 2003.-2009. gada videjie raditaji

Iepriekseja sadala noradits, ka cenu veidoSanas mehanisma galvenie raksturlielumi ir
cenu parmainu biezums, cenu periodu ilgums (ciesi saistits ar biezumu) un cenu
parmainu lielums. Sie raditaji sniegti 2. tabula. Biezuma un ilguma aprékina
izmantota bieZuma pieeja.

Saskana ar pétijuma rezultatiem 2003.-2009. gada katru ménesi tika mainiti vidg&ji
28.7% paterina cenu. Tas nozimé, ka cenu perioda vid&jais ilgums bija aptuveni
3.5 ménesi, un tas liecina par samera augstu cenu elastiguma Iimeni.

Tomeér Sie raditaji dazadam produktu grupam nav vienadi, un rodas nepiecieSamiba
analizet detaliz€takus datus. Saskana ar 2. tabulu visaugstakais ir transporta (vid&jais
cenu perioda ilgums — 1.4 ménesi) un sakaru pakalpojumu (2.3 ménesi), partikas un
bezalkoholisko dzérienu (3.1 ménesis), apgérba un apavu (3.9 ménesi) cenu
elastigums (lielakais biezuma raditajs un Tsakais periods). Tomer janem véra, ka
izlases problému dg] transporta un sakaru grupas raditaji ir nobiditi (sk. 1. tabulu).
Transporta pakalpojumu cenu augsto elastigumu noteica kurinamais, bet
transportlidzek]u iegade un transporta pakalpojumu pirkSana, kam noteikti ir zemaks
cenu elastigums, pétijuma datubaze nav pietiekami atspogulota.

¢ Produktu klasifikacija sektoru dalfjuma sniegta P3. tabula.
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2. tabula
Cenu parmainu bieZums, vidéjas cenu parmainas un cenu periodu ilgums COICOP grupu un
produktu sektoru dalijuma (2003.-2009. gads)

COICOP grupa Biezuma pieeja Vidgjas cenu
Biezums Ilgums  parmainas
1. Partika un bezalkoholiskie dz€rieni 0.326 3.07 0.019
2. Alkoholiskie dzgrieni un tabaka 0.198 5.06 0.060
3. Apgerbs un apavi 0.260 3.85 —0.065
4. Majoklis, tdens, elektroenergija, gaze un cits
kurinamais 0.133 7.50 0.058
5. Majokla iekartas, majturibas piederumi un majas
uzkopsSana 0.168 5.97 0.013
6. Veseliba 0.066 15.09 0.172
7. Transports 0.701 1.43 0.019
8. Sakari 0.441 2.27 —-0.052
9. Atptta un kultiira 0.163 6.15 0.074
10. Izglitiba 0.079 12.67 0.065
11. Restorani un viesnicas 0.098 10.24 0.091
12. Dazadas preces un pakalpojumi 0.157 6.37 0.046
Produktu sektors
Neapstradata partika 0.377 2.65 0.014
Apstradata partika 0.246 4.06 0.025
Energija 0.659 1.52 0.023
Pakalpojumi 0.079 12.73 0.126
Neenergijas preces 0.208 4.81 0.013
Kopa 0.287 3.48 0.031

Avoti: CSP un autoru aprékini.

Piezimes. Biezums rada viena ménes$a laika mainito cenu vid€jo proporciju ([3] vienadojums).
Ilgums atspogulo cenu periodu vidgjo ilgumu méneSos ([7] vienadojums). Vidgjas cenu
parmainas rada vidgjas logaritmiskas cenu parmainas ([10] vienadojums).

Sakaru grupa ir lidziga probléma, jo pétijuma autoru riciba nav datu par pasta un
telefona sakaru pakalpojumiem. Tap€c varétu iebilst, ka transporta un sakaru cenu
elastigums pétijuma novertets parak augstu.

Savukart viszemakais ir veselibas (15.1 ménesis), izglitibas (12.7 méne$i) un
restoranu un viesnicu pakalpojumu (10.2 meénesi) cenu elastigums (mazakais
bieZzuma raditajs un ilgakais periods). Izlases problémas bija arT saistiba ar izglitibas
pakalpojumu cenam, lai gan var uzskatit, ka aptuveni 12 menesu ilgs periods ir
normals un tas varétu biit speka arT attieciba uz tam izglitibas apakSgrupam, kas nav
ietvertas datubaze. Runajot par veselibas pakalpojumiem, trikst informacijas tikai
par slimnicu pakalpojumu cenam, kuras, domajams, arT ir samera neelastigas.

Aplikojot cenu elastigumu sektoru dalfjuma, vérojams, ka visaugstakais ir energijas
precu (1.5 menesi) un neapstradatas partikas (2.7 ménesSi) cenu elastigums, bet
visneelastigakas bija pakalpojumu cenas (12.7 méneSi). Apstradatas partikas un
neenergijas precu cenu vid&jais elastigums ir saméra Iidzigs — attiecigi 4.1 ménesis
un 4.8 ménesi.

Atsevisku produktu cenu parmainu biezums un cenu periodu ilgums atspogulots
P4. tabula, bet 1. attela — atsevisku produktu cenu parmainu biezuma sadalijums. P4.
tabula liecina, ka atSkiras ne tikai produktu grupu cenu elastigums, bet ari cenu
elastigums grupas ietvaros. Turklat biezuma un ilguma diapazons bija nozimigs —
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peétijuma datubazes lielakais vidgjais cenu perioda ilgums noverots citur
neklasificétiem (n.e.c.) citiem pakalpojumiem (60.4 ménesi), bet mazakais vidgjais
cenu perioda ilgums — darzenu cenam (1.1 ménesis). Sadalijums 1. attela liecina, ka
biezuma moda (aptuveni 22% novéroto produktu) atradas 0.05-0.1 intervala.
Savukart 20% produktu cenu parmainu biezums bija 0.15-0.2 intervala.

1. attéls
Atsevisku produktu cenu parmainu bieZuma sadalijums (2003.-2009. gads)
0.25 0.25
0.20 0.20
0151 — — 0.15
0.10+—— — — 0.10
005t —— —— 0.05
0 e T e s s s e o o o e T o T o e B e e e 0
w - v (o] Vel o v <t lal v Nal e} Nal o~ vy (>} v (o)) v
S T T B B B B = = S R R
o N R -~ O -~ O S . R R -~ O
- v PN wv w) - bal bal - Nal - w v - v
S e - dddad$dn g e s € e d
(=] S (=] S (= (= (= =] S (=] = (= =] S (=] S (= =]

=S L S L L L S S S

Avoti: CSP un autoru aprékini.
Piezimes. Biezums rada viena ménesa laikd mainito cenu vid€jo ipatsvaru ([3] vienadojums).
Vertikala ass atspogulo atseviSsku produktu dalu noteikta biezuma intervala.

Visi aprakstitie rezultati iegiiti, izmantojot biezuma pieeju atbilstosi citu §is jomas
empirisko pétijumu praksei. Tomer, lai parliecinatos par $a pétijjuma secinajumu
stabilitati, rezultati jasalidzina ar alternativa veida iegiitiem rezultatiem. Tas veikts
P5. un P6. tabula, kur sniegti cenu parmainu biezuma un cenu periodu ilguma
novertéjumi, izmantojot ne tikai tradicionalo biezuma pieeju, bet art L. Okremana un
E. Dina (3) modificéto biezuma (sk. [6] vienadojumu) un ilguma pieeju (sk. [1] un
[2] vienadojumu). Turklat cenu perioda ilguma noteiksana veikti nepartraukta laika
vidgja raditaja un ilguma medianas apréekini, izmantojot biezuma pieeju (sk. [8] un
[9] vienadojumu).

Kopuma galvenas atSkiribas pastav starp biezuma un ilguma pieeju, un Vvisos
gadifjumos ar ilguma pieeju iegits augstaks cenu elastiguma novertejums (lielaks
biezums un mazaks ilgums). Ilguma pieejai, ka minéts, ir tendence parvertét cenu
elastigumu, jo tiek izmantoti tikai necenze€ti periodi. AtSkiribas gan nav parak
lielas — ar ilguma pieeju novertetais cenu perioda vid€jais ilgums ir 2.8 ménesi,
turklat joprojam ir spéka secinajumi par atseviSku produktu grupu un sektoru cenu
elastigumu.

Lai parbauditu, vai cenu imputacijas nopietni ietekme petijjuma secinajumus, javeic
vel kads stabilitates tests. Tapec biezuma un ilguma raditaji aprékinati, izmantojot
datu kopu, kura nav pemti véra cenu imputacijas dati. Tadgjadi tiek samazinats
noverojumu skaits un palielinats cenz&to periodu skaits. Cenu imputaciju rezultati
sniegti P7. tabula. Ar abam metodém noteiktais visu patérina cenu parmainu vidg€jais
biezums un cenu periodu ilgums ir loti I1dzigs, tad€jadi cenu imputaciju ievéroSana
vai ignor€Sana nozimigi neietekmé visparéjos cenu elastiguma rezultatus.
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Secindjums attiecas uz lielako dalu grupu un sektoru. Vienigais iznémums ir apgérba
un apavu cenas, kam cenu imputacijas ir bitiskas — cenas perioda ilgums bez cenu
imputacijam ir 6.9 ménesi, bet ar imputacijam — 3.9 meénesi. To nosaka apgerba un
apavu tirdzniecibas neparprotamais sezonalais raksturs un loti lielas §1s precu grupas
cenu imputacijas. Tapéc janem véra, ka cenu imputaciju dél apgérba un apavu cenu
elastigums var€tu bt noveértéts par augstu.

Gan biezuma un ilguma raditaji, kas raksturo cenu elastigumu, gan ari cenu
parmainu lielums ir bitiskas cenu veidoSanas mehanisma iezimes. Vidgjas visu
produktu grupu un sektoru patérina cenu parmainas sniegtas 2. tabulas p&dgja ailg.
Vidgjas patérina cenu parmainas 2003.-2009. gada bija 3.1%, lai gan arT §is raditajs
nav viendabigs. Lielakas bija veselibas (17.2%), restoranu un viesnicu (9.1%), ka ar1
atpitas un kultiras pakalpojumu (7.4%) cenu parmainas. Savukart apgerba un
apavu, ka arm sakaru pakalpojumu vidéjas cenu parmainas bija pat negativas
(attiecigi —6.5% un —5.2%). Kopuma grupas ar mazaku cenu parmainu biezumu
noverota butiskaku cenu parmainu tendence. Ta ir 1pasi speciga pakalpojumu sektora
(vidgjas cenu parmainas — 12.8%).

Sadi analizétas visas cenu parmainas — gan pozitivas, gan negativas. Tomér ari
atseviSku augSupverstu un lejupvérstu cenu parmainu analize lauj izdarit daudz
noderigu secinajumu par cenu veidosanas mehanismu. 3. tabula sniegti dati par cenu
parmainu biezumu un atsevisku grupu un sektoru cenu kapumu un kritumu vidgjo
lielumu.

Saskana ar autoru aprékiniem izlases perioda cenu kapums tika noverots aptuveni
1.6 reizes biezak neka cenu sarukums — vid&ji 17.8% cenu katru ménesi tika
paaugstinatas, bet tikai 11.0% cenu pazeminatas. Sada asimetrija jeb pozitivo cenu
parmainu lielaka iesp€a bija raksturiga gandriz visam grupam un sektoriem.
Vienigais izn€mums ir sakaru (jagem vera jau minétas izlases problémas, lai gan
cenu pazeminaSana bija diezgan raksturiga art telefona sakaru pakalpojumu cenam)
un atpiitas un kulttras pakalpojumu cenas.

Vislielaka cenu kapuma un sarukuma asimetrija raksturiga restoranu un viesnicu
(attiecigi 8.1% un 1.6%), veselibas (attiecigi 6.1% un 0.6%), ka arT alkoholisko
dz€rienu un tabakas (attiecigi 14.8% un 4.9%) cenam. Alkoholisko dz€rienu un
tabakas rezultatus galvenokart nosaka akcizes nodokla likmes maina. Runajot par
sektoru tendenci, lielaka asimetrija noverota neelastigakaja pakalpojumu sektora
(6.7% un 1.1%), bet mazaka asimetrija bija raksturiga viselastigakajiem sektoriem,
t.i., neapstradatai partikai (22.2% un 15.5%) un energijai (40.3% un 25.6%).

2003.-2009. gada cenu kapuma un sarukuma asimetrija vid€ji nebija tik speciga:
patérina cenu kapums bija 10.3% un kritums — nedaudz lielaks (11.9%). Vairakuma
cenu grupu un sektoru augSupverstas un lejupverstas cenu korekcijas ar1 bija diezgan
lidzigas. Saja kopuma neiederas apgérbu un apavu grupa ar daudz mazakam
pozitivajam cenu parmainam (7.3%) neka negativajam cenu parmainam (21.2%).
Ar1 3. tabulas dati lauj izteikt interesantu secinajumu par spécigu negativu attiecibu
starp cenu elastigumu un vidgjo absoliito cenu parmainu lielumu. Produktu grupas ar
viselastigakajam cenam (transports un sakari) noverotas vismazakas (gan pozitivas,
gan negativas) cenu parmainas, bet veselibas, izglitibas un viesnicu un restoranu
pakalpojumu cenas tika mainitas reti un liela apjoma.
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3. tabula
Cenu paaugstinasanas un pazeminasanas bieZzums COICOP grupu un produktu sektoru dalijuma
(2003.-2009. gads)

COICOP grupa Biezums Lielums
Visas Paaugsti- Pazemi- Visas Paaugsti- Pazemi-
naSana nasana naSana naSana
1. Partika un bezalkoholiskie dzérieni 0.326 0.198 0.128 0.019 0.107 0.125
2. Alkoholiskie dzgerieni un tabaka 0.198 0.148 0.049 0.060 0.100 0.071
3. Apgerbs un apavi 0.260 0.159 0.101 -0.065 0.073 0.212
4. Majoklis, tdens, elektroenergija, gaze un cits
kurinamais 0.133 0.098 0.036 0.058 0.115 0.111
5. Majokla iekartas, majturibas piederumi un
majas uzkopsana 0.168 0.105 0.062 0.013 0.079 0.111
6. Veseliba 0.066 0.061 0.006 0.172 0.197 0.159
7. Transports 0.701 0.426 0.274 0.019 0.051 0.054
8. Sakari 0.441 0.045 0.397 -0.052 0.052 0.064
9. Atptta un kultiira 0.163 0.076 0.087 0.074 0.137 0.141
10. Izglitiba 0.079 0.055 0.023 0.065 0.143 0.121
11. Restorani un viesnicas 0.098 0.081 0.016 0.091 0.128 0.105
12. Dazadas preces un pakalpojumi 0.157 0.100 0.057 0.046 0.136 0.150
Produktu sektors
Neapstradata partika 0.377 0.222 0.155 0.014 0.109 0.125
Apstradata partika 0.246 0.160 0.086 0.025 0.104 0.123
Energija 0.659 0.403 0.256 0.023 0.061 0.058
Pakalpojumi 0.079 0.067 0.011 0.126 0.161 0.133
Neenergijas preces 0.208 0.127 0.081 0.013 0.092 0.127
Kopa 0.287 0.178 0.110 0.031 0.103 0.119

Avoti: CSP un autoru aprékini.

Piezimes. Biezums rada viena méneSa laika mainito cenu vidéjo proporciju ([3] un
[4] vienadojums). Vidgjas cenu parmainas atspogulo vidgjas logaritmiskas cenu parmainas ([10]
vienadojums).

Atsevisku produktu augSupversto un lejupversto cenu parmainu biezuma un lieluma
sadalfjums sniegts 2. un 3. attela.

2. attéls
Atsevisku produktu augSupversto un lejupveérsto cenu parmainu bieZuma sadalijums
(2003.-2009. gads)

E AugSupverstas parmainas

Lejupverstas parmainas

[0, 0.05)
[0.05, 0.1)
[0.1,0.15)
[0.15, 0.2)
[0.2,0.25)
[0.25, 0.3)
[0.3,0.35)
[0.35, 0.4)
[0.4, 0.45)
[0.45, 0.5)
[0.5,0.55)

Avoti: CSP un autoru aprékini.
Piezimes. Biezums rada viena méneSa laika mainito cenu vid€jo Ipatsvaru ([4] vienadojums).
Vertikala ass atspogulo atsevisku produktu dalu noteikta biezuma intervala.
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Tatad 2. attels apstiprina iepriek$€jo secinagjumu par cenu parmaigu biezuma
asimetriju. AugSupversto cenu korekciju visplasak sastopamais biezuma intervals ir
0.05-0.1 (raksturigs vairak neka 30% produktu), bet 25% produktu augSupversto
cenu parmaigu biezuma intervals ir 0.1-0.15. Negativo cenu parmainu biezuma
tendence vairak neka 40% produktu ir 0-0.05 intervala, bet 35% produktu
lejupversto cenu parmainu biezuma diapazons ir 0.05-0.1.

3. attels

Atsevisku produktu augSupvérsto un lejupveérsto cenu parmainu lieluma sadalijums
(2003.-2009. gads)

0.25 0.25

0.20 0.20

0.05
B AugSupvérstas parmainas

Lejupverstas parmainas

0
=
S

-~ o0
g S
=)
S 2

[0.02, 0.04
[0.04, 0.06
[0.22, 0.24
[0.24, 0.26
[0.26, 0.28
[0.28, 0.30
[0.32, 0.34
[0.34, 0.36
[0.36, 0.38

Avoti: CSP un autoru aprékini.
Piezimes. Cenu parmainu lielums rada vidgjas logaritmiskas cenu parmainas ([10] vienadojums).
Vertikala ass atspogulo atsevisku produktu proporciju noteikta lieluma intervala.

Skiet, ka augSupvérsto un lejupvérsto cenu korekciju lieluma sadalfjums ir lidzigs
(sk. 3. att.), lai gan tas lejupveérstajam korekcijam novirzits nedaudz pa labi un ir
biezak sastopams, noradot, ka videja lejupversta korekcija bijusi nedaudz lielaka
neka augSupversta korekcija. AugSupversto korekciju lielumam ir tendence atrasties
8-10% diapazona (aptuveni 20% produktu), bet lejupversto korekciju lielumam —
12—-14% intervala (aptuveni 15% produktu).

Vel viens interesants ar cenu veidoSanas mehanismu un cenu sarukuma bieZumu
saistits jautajums ir izpardoSanu nozime. IzpardoSana definéta ka Tslaiciga (viena
meénesa) cenu pazeminaSana ar sekojoSu cenu paaugstinaSanu iepriek$gja Iimeni.
Sadas Tslaicigas cenu pazeminasanas patsvars analizéts 4. tabula.

Saskana ar aprékiniem 13.5% visu patérina cenu kritumu bija tikai Tslaicigi cenu
pazeminajumi jeb izpardoSanas, tapéc Sadiem pazeminajumiem nebija ilgtermina
ietekmes uz kop&jo cenu Iimeni. IzpardoSanas galvenokart izmantoja apstradatu
partikas precu (23.5% visa cenu sarukuma) un neenergijas precu (15.3% visa cenu
sarukuma) sektoros, bet pakalpojumu (5.1% visa cenu sarukuma) un energijas precu
(5.5% visa cenu sarukuma) cenu veidoSana sada prakse nav raksturiga. Izpardosanu
analize produktu grupu dalijuma liecina, ka izpardoSanas biezi notiek dazadu precu
un pakalpojumu (35%; galvenokart preces), majokla iekartu, majturibas piederumu
un majas uzkopSanas (17.6%), ka ar1 alkoholisko dz€rienu un tabakas (15.5%)
grupa. Savukart izpardoSanas mehanisms gandriz nemaz netiek izmantots sakaru
(3.5%), izglitibas (4.0%), restoranu un viesnicu joma (4.5%), ka ar1 transporta
(5.1%).
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4. tabula

Cenu sarukuma un izpardoSanu skaits COICOP grupu un produktu sektoru dalijjuma
(2003.-2009. gads)

COICOP grupa Cenu IzpardoSanas IzpardoSanu
sarukums Tpatsvars
1. Partika un bezalkoholiskie dz€rieni 29 373 4027 13.7
2. Alkoholiskie dzerieni un tabaka 1777 276 15.5
3. Apgerbs un apavi 4324 318 7.4
4. Majoklis, tdens, elektroenergija, gaze un cits
kurinamais 742 112 15.1
5. Majokla iekartas, majturibas piederumi un majas
uzkopsana 2306 407 17.6
6. Veseliba 405 38 9.4
7. Transports 3 888 200 5.1
8. Sakari 1 809 63 3.5
9. Atptta un kultiira 2197 294 13.4
10. Izglitiba 25 1 4.0
11. Restorani un viesnicas 449 20 4.5
12. Dazadas preces un pakalpojumi 2 766 984 35.6
Produktu sektors
Neapstradata partika 20 693 1989 9.6
Apstradata partika 8680 2038 23.5
Energija 3725 204 55
Pakalpojumi 800 41 5.1
Neenergijas preces 16 163 2 468 15.3
Kopa 50 061 6740 13.5

Avoti: CSP un autoru aprékini.
Piezimes. IzpardoSanas nozime Tslaicigu (viena ménesa) cenu pazeminasanu ar sekojoSu cenu
paaugstinasanu ieprieks€ja limeni. Izpardosanu Tpatsvars noteikts procentos.

Starpposma secinajumi ir $adi. Pat€rina cenas Latvija 2003.-2009. gada bija
elastigas. Vid&jais cenu noturibas periods bija 3.5 ménesi, un katru ménesi vidgji
tika mainiti 28.7% paterina cenu. Tomer iesp&jams, ka cenu elastigums ir parvertéts,
jo dazas produktu grupas izlases aptvérums bija neliels. Aplukotaja perioda produktu
cenu kapums registréts aptuveni 1.6 reizes biezak neka cenu sarukums: katru ménesi
notika aptuveni 17.8% cenu augSupversta korekcija, bet tikai 11.0% cenu lejupversta
korekcija. Savukart cenu parmainu lieluma asimetrija nav tik spéciga — vidgjais
patérina cenu kapums bija 10.3%, bet vid&jais patérina cenu kritums — 11.9%. Tika
noverota arT nozimiga negativa saikne starp cenu elastigumu un vid€jo absoliito cenu
parmainu lielumu. Lielakais elastigums un mazakas absoliitas parmainas noveérotas
energijas un neapstradatas partikas pre¢u cenam, bet zemakais elastigums un lielakas
absoliitas parmainas — pakalpojumu cenam. Visbeidzot, Tslaicigai cenu
pazeminaSanai jeb izpardoSanam bija svariga cenu veidoSanas mehanisma loma
apstradatas partikas un neenergijas precu sektora, bet pakalpojumu sektora tas
lietotas reti.

3.2.2. Starptautiskais salidzinajums

Lai secinatu, vai Latvijas cenas raksturojoSie statistiskie dati atSkiras no lidzigiem
citu valstu rezultatiem, Latvijas cenu parmainu biezuma raditaji salidzinati ar 10 eiro
zonas valstu un ASV raditajiem, kurus analizgja E. Dins, L. H. Alvaress, E. Lebians
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u.c. (11), pamatojoties uz kop&ju 50 produktu izlasi seSciparu COICOP Iiment (sk.
5. tabulu; 50 produktu saraksts dots P8. tabula).

5. tabula
Cenu parmainu bieZums eiro zona, ASV un Latvija produktu sektoru dalijjuma
Valsts Neapstra-  Apstra- Energija  Neener- Pakal- Kopa
data data gijas pojumi Valstu Eiro zonas
partika partika preces svari svari
Austrija 0.375 0.155 0.723 0.084 0.071 0.154 0.171
Belgija 0.315 0.191 0.816 0.059 0.030 0.176 0.156
Vacija 0.252 0.089 0914 0.054 0.043 0.135 0.150
Spanija 0.509 0.177 n.a. 0.061 0.046 0.133 0.115
Somija 0.527 0.128 0.893 0.181 0.116 0.203 -
Francija 0.247 0.203 0.769 0.180 0.074 0.209 0.204
Italija 0.193 0.094 0.616 0.058 0.046 0.100 0.120
Luksemburga 0.546 0.105 0.739 0.145 0.048 0.230 0.192
Niderlande 0.308 0.173 0.726 0.142 0.079 0.162 0.190
Portugale 0.553 0.245 0.159 0.143 0.136 0.211 0.187
Eiro zona 0.283 0.137 0.780 0.092 0.056 0.151 0.158
ASV 0.477 0.271 0.741 0.224 0.150 0.248 -
Latvija 0.377 0.246 0.659 0.208 0.079 0.287 0.275

Avoti: eiro zonas valsttm — E. Dins, L. H. Alvaress, E. Lebians u.c. (11), ASV — M. Bilss un
P. Dz. Klenovs (7) un Latvijai — autoru aprékini.

Piezimes. Katras atseviSkas eiro zonas valsts un ASV izlases periodus atspogulo P1. tabula.
Latvijas datu pamata ir pilna datu kopa no 2003. gada janvara lidz 2009. gada decembrim. Saja
tabula sniegto atsevisku eiro zonas valstu raditaju aprékini veikti, pamatojoties uz 50 produktu
izlasi (sk. P8. tabulu). Somija ir vieniga valsts, par kuru sniegti dati, kas iegiiti no visa PCI.
Spanijas datubaze neietver energijas preces, kas liecina par kopgja biezuma raditaja lejupverstu
tendenci. Kopgjais lielums no valstu svariem aprékinats, izmantojot katra produkta raksturigos
svarus katra valsti. Kopgjie eiro zonas svari aprékinati, izmantojot kopgjos eiro zonas svarus
katra apaksindeksa. Aprekini nav sniegti par Somiju, jo $aja valstl lietoto produktu izlase nav
salidzinama.

Turklat janem véra, ka dazadu valstu rezultati iegtti par dazadiem laika posmiem
(sk. P1. tabulu). Ar1 Latvijas produktu kodi definéti tikai ¢etrciparu COICOP Iiment,
tap&c rezultati pamatojas uz pilnu 185 produktu datu kopu un jabut piesardzigiem,
izdarot secinajumus.

Ar1 Saja pétijuma, tapat ka E. Dina, L. H. Alvaresa, E. Lebiana u.c. (11) darba,
secinats, ka eiro zonai, Latvijai un ASV ir kopigs piecu galveno PCI komponentu
cenu parmainu biezuma izkartojums (cenu parmainu biezuma augo$a kartiba):
pakalpojumi, neenergijas riipniecibas preces, apstradata partika, neapstradata partika
un energijas preces. Iznemot energijas sektoru, cenu parmainas vid&ji notika biezak
neka eiro zona un retak neka ASV, pieméram, neapstradatas partikas cenu perioda
ilgums eiro zona vid&ji bija 3.5 meénesi, Latvija — 2.7 ménesi un ASV — tikai
2.1 ménesis.

Tomer kopéjais cenu parmainu biezums Latvija ir lielaks neka ASV. Latvija katru
ménesi tika mainiti 28.7% patérina cenu, bet ASV — 24.8% patéripa cenu. So
rezultatu nevajadzetu interpretét nepareizi, jo to nosaka patérina groza strukturalas
atSkiribas galvenokart Latvijas PCI lielakas apstradatas un neapstradatas partikas
dalas un mazakas pakalpojumu dalas dgl.
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Cenu pieauguma un sarukuma biezuma un lieluma novért§jumu dazadas eiro zonas
valstis un Latvija iesp&jams analizét atseviski un detalizétak (sk. 6. tabulu un P9.—
P12. tabulu).

6. tabula
Cenu parmainu bieZums un lielums Latvija un eiro zona
Neapstradata Apstradata ~ Energija Neenergijas Pakal- Kopa
partika partika preces pojumi
Biezums  Pieaugums Eiro zona 0.148 0.071 0.420 0.042 0.042 0.083
Latvija 0.222 0.160 0.403 0.127 0.067 0.178
Sarukums  Eiro zona 0.133 0.059 0.358 0.032 0.010 0.059
Latvija 0.155 0.086 0.256 0.081 0.011 0.110
Lielums  Pieaugums Eiro zona 0.147 0.069 0.034 0.094 0.073 0.082
Latvija 0.109 0.104 0.061 0.092 0.161 0.103
Sarukums  Eiro zona 0.163 0.081 0.024 0.114 0.097 0.100
Latvija 0.125 0.123 0.058 0.127 0.133 0.119

Avoti: eiro zonas valstim — E. Dins, L. H. Alvaress, E. Lebians u.c. (11) un Latvijai — autoru
aprekini.

Piezimes. Katras eiro zonas valsts izlases periodu aptvérums sniegts P1. tabula. Latvijas aprékini
pamatojas uz pilnu datu kopu, kas pieejama no 2003. gada janvara lidz 2009. gada decembrim.
Eiro zonas aprékini veikti, pamatojoties uz 50 produktu izlasi (sk. P8. tabulu).

Neapstradatas partikas cenas Latvija mainijas biezak (gan augSupejosa, gan
lejupejosa virziena), bet parmainu lielums bija mazaks neka eiro zona. Turpreti
energijas cenas Latvija mainijas retak, bet to vertibas picaugums un samazinajums
bija lielaks. Tapéc iesp&jams, ka kop&ja neapstradatas partikas un energijas pre¢u
cenu korekcijas ietekme eiro zona un Latvija ir [idziga.

Apstradatas partikas un neenergijas preCu cenu parmainas Latvija tiecas but biezak
un lielakas, turklat augSupverstas cenu korekcijas bija daudz bitiskakas. Gan
pozitivo, gan negativo cenu parmainu biezums pakalpojumu sektora eiro zona un
Latvija bija loti lidzigs, tom&r Latvija korekcijas bija lielakas.

Sie rezultati lauj secinat, ka produktu cenas Latvija vidgji bija elastigakas neka eiro
zona; $ads secinajums ir spéka saistiba ar visu produktu sektoru cenam, izpemot
energijas cenas. Turklat cenas Latvija salidzinagjuma ar eiro zonu bijusas ari
svarstigakas, iznemot tikai neapstradatas partikas cenas, ko acimredzot liela mera
izskaidro lielakas ekonomiskas svarstibas valsti izlases perioda.

3.2.3. Cenu veidoSanas mehanisma parmainas dazados periodos

Lidz $im pétijuma analiz&ti cenu parmainu 2003.—2009. gada vidgjie raditaji, tomer
loti iespgjams, ka Saja perioda cenu veidoSanas mehanisms nebija nemainigs. Lai to
parbauditu, vispirms tiek aprékinatas cenu augSupverstas un lejupverstas parmainas
dazados apaksSperiodos (sk. 7. tabulu). Apaksperiodu izvéle notika $adi. Pirmais
apaksperiods ietver laiku no 2003. gada Iidz 2007. gadam, kad Latvija bija strauja
ekonomiska izaugsme. Otrais apakSperiods aptver 2008. un 2009. gadu, kad
piedzivots dramatisks ekonomiskas aktivitates kritums. Visbeidzot, divu iemeslu dél
atseviski tiek aplukots 2009. gads. Pirmkart, tas ir ped&jais datubaze icklautais gads,
tapec biis iesp&jams atklat paSas jaunakas cenu veidoSanas mehanisma iezimes.
Otrkart, 2009. gads bija loti Tpass paterina cenu deflacijas d€l (salidzinajuma ar
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ieprieks$€jo meénesi, lai gan 2009. gada 2. pusgada PCI pieaugums kluva negativs ar1
salidzinajuma ar iepriek$g€ja gada atbilstoSo periodu).

7. tabula rada, ka dazados periodos notikusSas biitiskas cenu parmainu biezuma
norises. Visu cenu parmainu (gan pozitivo, gan negativo) biezums no 26.3% 2003.—
2007. gada (atbilst 3.8 méneSiem) pieauga lidz 34.8% (2.9 méneSiem) 2008. un
2009. gada. Turklat cenu elastigums 2009. gada bija pat lielaks (36.7% jeb
2.7 ménesi). No vienas puses, tas varetu noradit, ka laika gaita paterina cenu
elastigums klust arvien lielaks. Tacu, no otras puses, ta varétu biit reakcija uz loti
specifiskiem ekonomiskajiem apstakliem 2008. un 2009. gada, kas jauzskata par
izlasei netipisku. Turklat janem veéra PVN un akcizes nodokla paaugstinaSana
2009. gada sakuma, kas noteikti izraisija cenu kapumu un ietekméja cenu parmainu
biezumu. Sada cenu parmainu biezuma pieauguma tendence saglabajas ari loti
detalizétu datu Itmen, un ta bija raksturiga visu grupu un sektoru cenam.

7. tabula
AugSupveérstu un lejupveérstu cenu parmainu biezums dazados apaksperiodos COICOP grupu un
produktu sektoru dalijuma (bieZuma pieeja)

COICOP grupa 2003-2007 2008; 2009 2009
Augsup- Lejup- Augsup- Lejup- Augsup- Lejup-
verstas verstas verstas verstas verstas verstas
1. Partika un bezalkoholiskie
dzg@rieni 0.191 0.108 0.215 0.181 0.202 0.224
2. Alkoholiskie dz€rieni un tabaka 0.123 0.039 0.212 0.077 0.262 0.096
3. Apgérbs un apavi 0.166 0.077 0.146 0.143 0.105 0.200
4. Majoklis, tdens, elektroenergija,
gaze un cits kurinamais 0.101 0.018 0.085 0.079 0.063 0.133
5. M3jokla iekartas, majturibas
piederumi un majas uzkopsana 0.097 0.054 0.123 0.086 0.108 0.115
6. Veseliba 0.054 0.003 0.077 0.012 0.050 0.018
7. Transports 0.428 0.237 0.421 0.369 0.457 0.323
8. Sakari 0.046 0.371 0.043 0.464 0.055 0.475
9. Atpiita un kultora 0.064 0.088 0.108 0.085 0.109 0.088
10. Izglitiba 0.047 0.013 0.076 0.050 0.067 0.100
11. Restorani un viesnicas 0.080 0.007 0.083 0.040 0.045 0.066
12. Dazadas preces un pakalpojumi 0.085 0.047 0.133 0.081 0.124 0.091
Produktu sektors
Neapstradata partika 0.216 0.133 0.236 0.213 0.220 0.263
Apstradata partika 0.152 0.070 0.182 0.128 0.178 0.168
Energija 0.405 0.219 0.393 0.353 0.424 0.325
Pakalpojumi 0.064 0.005 0.075 0.027 0.048 0.044
Neenergijas preces 0.115 0.070 0.161 0.104 0.168 0.129
Kopa 0.170 0.093 0.197 0.151 0.194 0.173

Avoti: CSP un autoru aprékini.
Piezime. BieZzums rada viena ménesa laika maintto cenu vidgjo ipatsvaru ([4] vienadojums).

Cenu parmainu biezums nebija vienigais cenu veidoSanas raditajs, kas mainijas, — ar1
asimetrijas parmainas bija butiskas. Pirmaja apakSperioda pozitivo cenu parmainu
biezums (17.0%) bija gandriz divas reizes lielaks neka negativo cenu parmainu
biezums (9.3%). Tomé&r 2008. un 2009. gada saglabajas gandriz nemainigs
augSupversto cenu korekciju biezums (19.7%), bet lejupvérsto cenu korekciju
biezums pieauga lidz 15.1%. Lejupversto korekciju biezums bija vél bitiskaks
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4. attels

(17.3%) 2009. gada, kad sakas deflacija. Vislielakas parmainas (ipasi, salidzinot
2009. gadu ar 2003.-2007. gadu) novérotas apgérba un apavu, majokla, tidens,
elektroenergijas, gazes un cita kurinama, ka ari restoranu un viesnicu joma.

Atsevisku produktu cenu parmainu bieZzuma palielinaSanas uzskatami atspogulota
4. attela (visas cenu parmainas) un P3. att€la (atseviski atveidotas pozitivas un
negativas parmainas). Visu cenu parmainu biezuma tendences intervals mainijas no
0.1-0.15 uz 0.2-0.25 attiecigi 2003.-2007. gada un 2008. un 2009. gada. Atseviski
apliikoto pozitivo un negativo cenu parmainu tendences laika gaita nemainijas, lai
gan biezuma sadalijuma labas puses gals 2008. un 2009. gada un 2009. gada ipasi
attieciba uz lejupverstam cenu korekcijam kluvis "blivaks".

AtseviSku produktu cenu parmainu biezuma sadalijjums dazados apaksperiodos

. 2003-2007
2008; 2009
. 2009

0.25 0.25
0.20 0.20
0.15 0.15
0.10 0.10
0.05 1 — r I | 0.05

0 I ananan I |IIII|.L[LL.LJTI_,JM 0
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Avoti: CSP un autoru aprékini.
Piezimes. Biezums rada viena ménesa laika mainito cenu vid€jo ipatsvaru ([4] vienadojums).
Vertikala ass atspogulo atsevisku produktu dalu noteikta biezuma intervala.

Biezuma pieejas prieksrociba ir ta, ka tiek nodroSinata ne tikai visa izlases perioda,
bet arT katra ménesSa analize, tapec iesp&jams veidot ilgstoSu cenu parmainu biezuma
laikrindu 2003.-2009. gadam (sk. 5. att.).

5. att€la redzams, ka izvélétaja perioda visu cenu parmainu biezuma raditajam ir
noteikta augSupversta tendence. Cenu parmainu biezums 2003. gada svarstijas 22%
robeZzas, bet 2009. gada parsniedza 30%. Ilgaka laika pieaugums bija diezgan stabils,
lai gan 2009. gada sakuma tika noverots strauj$ kapums, kad viena ménesa laika tika
mainiti vairak neka 60% visu cenu. Tas acimredzot skaidrojams ar PVN likmes
paaugstinaSanu 2009. gada janvarl (no 18% uz 21%). Ar1 februari cenu parmainu
biezums bija liels, ko savukart varétu skaidrot ar dazu precu akcizes nodokla likmes
parmainam un PVN likmes paaugstinasanas novéloto ietekmi.
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5. attéls
Visu cenu parmainu bieZums dazados periodos (2003.-2009. gads)
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Avoti: CSP un autoru aprékini.
Piezime. Biezums rada viena ménesa laika mainito cenu vidgjo Ipatsvaru ([5] vienadojums).

Tapat var veikt arT atsevisku pozitivo un negativo cenu parmainu analizi. Saja
gadijuma rezultati nebiis tik uzskatami, tomer iezim&jas dazi interesanti fakti.
Pirmkart, Iidz pat 2008. gada beigam augSupverstas cenu parmainas notika biezak
neka lejupverstas cenu parmainas, 1pasi 2007. gada. Péc tam, sakot ar 2008. gada
p€d€jo menesi, negativo cenu parmainu biezums bija vienads ar pozitivo cenu
parmainu biezumu vai nedaudz to parsniedza (iznpemot 2009. gada janvari un
februari nodoklu likmju parmainu del). Otrkart, Iidz 2008. gada beigam cenu
parmainu biezuma kapumu noteica pozitivas cenu parmainas, bet negativo cenu
parmainu biezums svarstijas 10% robezas. Ta¢u ekonomiskas krizes laika negativo
cenu parmainu biezums sasniedza gandriz 20%.

Sadu analizi var veikt arT par dazadam produktu grupam un sektoriem (sk. P4. attglu;
iznemot datus par sakaru un izglitibas pakalpojumiem, jo Sajas grupas pieejama
informacija tikai par vienu produktu). Sie aprekini atklaj interesantus faktus.
Partikas un bezalkoholisko dz@rienu, majokla iekartu, majturibas piederumu un
majas uzkopsSanas, ka arT dazadu precu un pakalpojumu cenu parmainu biezuma
tendences bija loti lidzigas kopgjai visu pargjo produktu biezuma dinamikai — cenu
parmainu biezums laika gaita stabili pieauga, un to noteica pozitivas cenu parmainas
pirms krizes un negativas parmainas krizes laika.

Alkoholisko dz€rienu un tabakas cenu parmainas bija loti nenoteiktas, un tas
nodokla likmes kartgjas paaugstinasanas d€]. Parsvara cenu parmainas bija pozitivas,
negativo cenu parmainu biezums pirms 2009. gada mainijas loti nedaudz. Apgérba
un apavu cenu parmainu biezums uzskatami paklauts sezonalai ietekmei, biezumam
pieaugot vasaras méneSos (vairak neka 40%) un tam samazinoties katra gada nogalg.
To galvenokart noteica pozitivas cenu parmainas, tomer ari negativo cenu parmainu

Majokla, Gdens, elektroenergijas, gazes un cita kurinama cenu parmainu biezums
bija loti nestabils, un kopgja biezuma liment lidz 2009. gadam domingja pozitivas
cenu parmainas, bet 2009. gada — negativas cenu parmainas. Arl veselibas un
restoranu un viesnicu pakalpojumu cenu parmaingu bieZums bija loti nestabils, turklat
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pirms 2009. gada negativo cenu parmainu bieZums bija gandriz nulle. Lielakais cenu
parmainu biezums raksturigs transporta (galvenokart ar degvielu darbinamu
transportlidzeklu) pakalpojumu cenam. Lai gan kopg€jais biezuma raditajs bija
saméra stabils, pozitivo un negativo cenu parmainu biezuma limenis, apliikojot
atseviSki, liecindja par 1paSi spécigu nestabilitati, jo degvielas cenas bija loti
atkarigas no pasaules energijas cenu dinamikas. Visbeidzot, ilgaka perioda novérots
diezgan stabils atpiitas un kultiiras pakalpojumu cenu parmainu biezums, turklat
pozitivo un negativo cenu parmainu biezuma svarstibas notika lidzigos intervalos.

Kopuma var secinat, ka neapstradatas partikas, apstradatas partikas un neenergijas
precu cenu parmainu biezuma tendences bija saméra lidzigas. Cenu parmainu
biezums laika gaita palielinajas, un to noteica pozitivas parmainas pirms krizes un
negativas parmainas krizes laika. Pakalpojumu joma vérojama augsSupejosa tendence
tikai 11dz 2008. gada beigam, un to noteica vienigi pozitivas parmainas, jo negativas
parmainas sakas tikai 2009. gada. Administrativi nereguléjamas energijas cenas bija
loti atkarigas no pasaules cenu Iimena, un cenu parmainu biezums bija stabili augsts.

Pétijuma analize neaprobezojas tikai ar cenu parmainu biezuma raditaju; aplukots ari
cenu parmainu lielums, kas izlases perioda var mainities. Vispirms salidzinats
dazadu apakSperiodu pozitivo un negativo cenu parmainu lieluma sadalijums (sk.
PS. att., kura, tapat ka ieprieks, aplikots 2003.—2007. gads, 2008. un 2009. gads un
2009. gads). Abu veidu parmainu sadalijumu raksturo novirze pa labi. AugSupversto
korekciju 2003.-2007. gada tendence no 6-10% intervala 2008. un 2009. gada
pargajusi 8—10% intervala. Lejupversto korekciju dinamika bijusi vél spécigaka — no
8-10% lidz 12-14%. Tapéc var secinat, ka ar1 cenu parmainu lielums ar laiku
pieaug.

Sikaku izpéti var veikt, analiz€jot 2003.-2009. gada katra méneSa cenu parmainu
vidgjo lielumu (sk. 6. att.). 6. att€ls apstiprina secinajumu, ka laika gaitd cenu
parmainu vidgjais lielums pieaug. Pozitivo cenu parmainu vid&jais lielums no 6—7%
2003. gada palielinajas gandriz Iidz 10% 2007. gada beigas. P&c tam sekoja 1slaicigs
sarukums, bet 2009. gada tas atkal atgriezas 10% Itmeni. Lejupversto cenu parmainu
sarukuma vid&jais raditajs 2003.-2007. gada svarstijas 6—8% diapazona, un krizes
laika tika noverota ta biutiska palielinaSanas — 2009. gada beigas raksturiga
lejupversta cenu korekcija bija 12%.

Tapat ka ieprieks, var analizét dazadas produktu grupas un sektorus (sk. P6. att.).
Partikas un bezalkoholisko dzerienu, majokla iekartu, majturibas piederumu un
majas uzkopSanas, ka ari dazadu preCu un pakalpojumu cenu parmainu laika
tendence bija lidziga vid&jai pat€rina preces cenas tendencei. Tipiska cenu kapuma
lielums bija aptuveni vienads ar tipisku cenu sarukumu, abiem T1pasi spécigi
paaugstinoties no 2007. gada. Lidzigi notika ar alkoholisko dz€rienu un tabakas
cenam, lai gan bija verojami vairaki strauji augSupveérsto cenu korekciju lieluma
kapumi, kas atkal bija saistiti ar akcizes nodokla likmes parmainam. Loti interesanti
ir secindgjumi par apgerba un apavu cenu parmainam. P4. att€la redzams, ka cenu
kapumi ir daudz raksturigaki neka cenu kritumi, savukart P6. attéls liecina, ka cenu
sarukumi, lai gan v€rojami retak, bija daudz nozimigaki neka cenu picaugumi. Tapat
ka ieprieks, cenu parmainu lieclumu neparprotami noteica precu sezonalitate, lai gan
butiskas ilgtermina tendences neveidojas.
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6. attéls
Visu cenu parmainu lielums dazados periodos (2003.-2009. gads)
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Avoti: CSP un autoru aprékini.
Piezime. Cenu parmainu lielums atspogulo vidgjas logaritmiskas cenu parmainas ([10] vienadojums).

Majokla, tidens, elektroenergijas, gazes un cita kurinama, atpttas un kultiiras, ka ari
restoranu un viesnicu pakalpojumu cenu tendences nedaudz atSkiras — pirms krizes
pozitivo cenu parmaingu lielums parsniedza negativo cenu parmainu lielumu, bet
krizes laika negativas cenu parmainas pastiprindjas un to lielums parsniedza
pozitivas cenu parmainas. Tas bija daudz butiskaks veselibas joma, kur cenu
samazinasanas vidgjais lielums pirms 2009. gada bija niecigs. Visbeidzot, transporta
produktu (galvenokart degvielas) cenu vidgjas pozitivas parmainas lidz 2009. gadam
bija daudz lielakas neka negativas parmainas pasaules augo$o energijas cenu dél.

8. tabula
IzpardoSanu ipatsvars cenu sarukumos dazados apaksperiodos COICOP grupu un produktu sektoru
dalijjuma

COICOP grupa 2003-2007  2008; 2009 2009
1. Partika un bezalkoholiskie dz€rieni 13.4 13.9 13.1
2. Alkoholiskie dzerieni un tabaka 15.2 15.1 12.2
3. Apgerbs un apavi 7.5 6.6 5.7
4. Majoklis, tdens, elektroenergija, gaze un cits
kurinamais 19.9 8.5 4.1
5. Majokla iekartas, majturibas piederumi un majas
uzkopSana 17.1 17.0 16.8
6. Veseliba 10.4 6.6 2.4
7. Transports 5.6 4.3 6.3
8. Sakari 3.4 34 4.8
9. Atpiita un kulttira 12.8 13.8 14.0
10.1zglitiba 0.0 6.7 6.7
11. Restorani un viesnicas 53 4.0 4.6
12. Dazadas preces un pakalpojumi 37.9 31.1 26.7
Produktu sektors
Neapstradata partika 9.0 10.3 9.8
Apstradata partika 24.7 21.2 19.1
Energija 5.8 4.8 6.7
Pakalpojumi 7.3 4.1 4.6
Neenergijas preces 15.5 14.1 12.3
Kopa 134 13.0 12.1

Avoti: CSP un autoru aprékini.
Piezimes. Izpardosanas nozimé islaicigu (vienu ménesi ilgu) cenu pazeminasanu un sekojosu
cenu paaugstinasanu iepriek$gja [imeni. IzpardoSanu devums cenu krituma dots procentos.
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Runajot par produktu sektoriem, neapstradatas un apstradatas partikas, ka ari
neenergijas preCu pozitivo un negativo cenu parmainu liclums bija Iidzsvarots,
turklat laika gaita tam bija tendence pieaugt. Pasaules energijas cenu parmainu dél
energijas cenu pozitivo parmaigu lielums parsniedza negativo cenu parmainu
lielumu. Savukart pakalpojumu joma lidz 2009. gada sakumam skaidri iezZimg&jas
augSupversto cenu korekciju lieluma parsvars par negativo cenu korekciju lielumu.

Visbeidzot, tika arT pétits, vai izlases perioda mainijas izpardoSanu nozime (sk.
8. tabulu). Izradijas, ka izpardoSanu ne parak lielajam Ipatsvaram cenu sarukumu
gadijumos bija tendence samazinaties, tomér 2009. gada izpardoSanas joprojam
noteica 12.1% visu cenu sarukuma gadijumu. Lejupvérsta tendence raksturoja
gandriz visas produktu grupas un sektorus, izpemot atpiitas un kultiiras
pakalpojumus. Tas gan nenozimé, ka 2009. gada salidzinajuma ar izlases sakuma
gadiem izpardoSanas vairs nenotika tik intensivi. IzpardoSanu skaits absoliitaja
izteiksmé pieauga, tacu ar izpardoSanam nesaistitu cenu sarukumu (ilgstoSu cenu
pazeminaSanu) skaita pieaugums bija straujaks.

Kopuma pétijuma veikta analize liecina, ka gan cenu parmainu biezums, gan to
lielums ar laiku pieauga. Cenu parmainu biezumu noteica ne tikai nodoklu likmju
parmainas izlases beigas, bet arl negativo cenu parmainu bieZuma palielinaSanas
krizes laika. Cenu parmainu lieluma augSupversta tendence bija raksturiga gan
negativajam, gan pozitivajam cenu parmainam. Tas pats attiecas arT uz partikas un
neenergijas preCu cenu veidoSanas mehanismu. Savukart pakalpojumu cenas
raksturo cita tendence — tas, Skiet, pirms krizes tikai pieauga. Par to liecina gan
biezuma, gan lieluma raditaji, bet 2009. gada lejupverstas cenu korekcijas notika
biezak un bija lielakas neka pozitivas cenu parmainas. Energijas cenas visa izlases
perioda bija elastigas un atbilda pasaules cenam.
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4. LAIKA UN EKONOMISKA STAVOKLA NOTEIKTS CENU VEIDOSANAS MEHANISMS
LATVIJA

4.1. Cenu parmainu dekompozicija un sinhronizacija

P. Dz. Klenova un O. Krivcova pétijuma (25) noradits vienkarSots veids, ka
parliecinaties, kur§ cenu veidoSanas process — stavokla vai laika noteikts —
atbilstosaks faktiskajiem datiem. Autori ierosindja sadalit inflaciju dalas, nodalot

produktu dalu ar cenu parmainam f7, un vidgjo svérto cenu parmainu dp, :

J_ K
7 K Z @i (pj,kﬂt _p.f,k,t—l)
_ j=1 k=1 _
ﬂ.f - Z a)j,klj,k,t ’ J K; - frt ’ dpt [12],
j=1 k=1 L /
a)j,k Jokt
j=1 k=1

kur p,,, ir produkta j méneSa ¢ cenas logaritms tirdzniecibas vieta k, bet @,

apzimé produkta j dalu kop€ja groza tirdzniecibas vieta k. Ta ka tiek pienemts, ka
K

J
visas tirdzniecibas vietas ir vienadi produkta svari, Z 0, =0;.
k=1

Talak autori sadala inflacijas dispersiju, ieglstot produktu ar cenu parmainam
dispersiju (laika noteikts loceklis), produktu ar vidgja lieluma cenu parmainam
dispersiju un kovariaciju ar produktu daJu ar cenu parmainam (stavokla noteikts

loceklis):
var(z, ) = Var(dp,)-ﬁ2 + Var(fr,)-%2 +2- fr-dp- cov(dp,, fr,)+ O, [13],
N J — 7
Y —~
laika noteikts stavokla noteikts

kur O, ir augstakas kartas loceklis un augssvitra norada vidéjo vértibu. DaZos

pétijumos (25; 26) kovariacijas un augstakas kartas locekla vértibas uzskata par
nenozimigam un izslédz no vienadojuma. Tapéc dispersijas dalu, ko izsaka laika
noteikts loceklis, var rakstit $adi:

var(dp,)- 7

K = ————— [14].
var(r,)
D. A. Diasa (D. 4. Dias), K. R. Markesa (C. R. Marques) un Z. M. K. Santusa Silvas
(J. M. C. Santos Silva) petijuma (12) kritizé€ta kovariacijas locekla izslégSana no
vienadojuma un iegiita koeficienta interpretacija, jo tas nav piesaistits [0; 1]
diapazonam, ka arT piedavati divi alternativi veidi laika noteiktas shémas nozimes
novertésanai:

Ay =1—1/larifr’—j [15] un
fr‘l—fri
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a, :l—max(ﬁ;)erin(ﬁ;) [16],

kur vertibas «,, un ¢ ir ierobezotas [0; 1] intervala. Pretgjia,, , o, un o
indeksi nenosaka laika noteiktas dispersijas devumu, bet drizak norada uz to cenu
proporcijas augs€jo robezu, kuras nosaka, izmantojot laika noteiktu cenu veidosanas
likumu, kur «,, indeksa atvasinaSana balstas uz vél ierobeZotaku pieneémumu neka

@, . D. A. Diass, K. R. Markess un Z. M. K. Santuss Silva (12) uzskata, ka ¢,

indeksa rezultati ir ticamaki neka parjo divu indeksu rezultati. Lai gltu
provizorisku priekSstatu par Latvijas cenu veidoSanas mehanismu, $aja pétijuma
salidzinati visu triju pieeju rezultati.

D. A. Diass, K. R. Markess, Z. M. K. Santuss Silva u.c. (13), pamatojoties uz cenu
parmainu sinhronizacijas indeksu, kuru ieviesa T. C. G. FiSers (7. C. G. Fisher) un
J. D. Konecnijs (J. D. Konieczny) (16), formul@jusi ar1 citu empirisko pieeju, ka
testét pieejamos mikrodatus attieciba uz to, vai izvéletais cenu veidoSanas process
atbilst homogénam cenu veidoSanas procesam (uniform staggering), ko defingja
G. A. Kalvo (konstants cenu parmainu biezums; (8)). Pilniga sinhronizacija noris
tad, kad visas tirdzniecibas vietas vienlaikus maina vai neviena no tam nemaina
produkta j cenu. Sinhronizacijas trikums var noradit uz laika noteiktu cenu
veidoSanas procesu, t.i., konstantu cenu parmainu biezumu, jo stavok]a noteikta cenu
veidoSanas procesa gadijuma situacija tautsaimnieciba noteiks cenu parmainu bridi
un tadgjadi liks tirdzniecibas vietam nekavgjoties mainit cenas.

Sinhronizacijas indekss SYNC, ir cenas parmaipu bieZuma noverotas

standartnovirzes preces limeni SD; attieciba pret cenu parmaigu teorétisko

standartnovirzi, kas aprékinata preces Itmeni ar pienémumu par pilnigu
sinhronizaciju SDMAX ;

1 & 2
L N(F.-F,
LSy .
Fjl—Fj SDMAXJ

wwq—J

Pilniga sinhronizacija nozimé, ka to tirdzniecibas vietu proporcija, kas maina
produkta j cenu, biis 1 vai nulle, un tap€c sadas cenu parmainas standartnovirzi
SDMAX ; var aprekinat no produkta j cenu parmaigu videja biezuma. Ja noverotas
cenu parmainas noris saskana ar stavokla noteiktu cenu veidosanas procesu, t.i., ar
tendenci bt sinhronizétam, sinhronizacijas indeksa vértiba bis tuvaka vertibai 1.

D. A. Diass, K. R. Markess, Z. M. K. Santuss Silva u.c. (13) pieradija, ka iesp&jams
testét homogena cenu veidoSanas procesa nulles hipot€zi (sinhronizacijas trukumu,
ti., laika noteiktu cenu veidoSanu), izmantojot test€Sanas statistiku Q,, kuru

T. C. G. FiSers un J. D. Konecnijs (16) ieguva no sinhronizacijas indeksa un kas
atbilst * sadalfjumam Q, ~ yi_,:

0, =K,-(T-1)-SYNC: [18].
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Nulles hipotézes noliegums liecina, ka test€tais cenu veidoSanas process neatbilst
pienémumam par sinhronizacijas trikumu un tad€jadi to nevar raksturot tikai ar
laika noteiktu procesu. Tapéc var pienemt, ka cenu veidoSanas mehanisma pamata ir
gan laika noteikts, gan stavokla noteikts cenu veidoSanas process.

4.2. Empirisko pétijumu rezultati

Saskana ar jau sniegtajam definicijam noteikti tris indeksi, kas atspogulo laika
noteikta cenu veidoSanas procesa (o, o un &) klatbutni, sinhronizacijas

indeksu SYNC un homogena cenu veidoSanas procesa (uniform staggering) nulles
hipotézes varbiitibu (sk. 9. tabulu).

9. tabula
Sinhronizacija un inflacijas dispersijas Klenova—Krivcova dekompozicija COICOP grupu un
produktu sektoru dalijuma (2003.-2009. gads)

COICOP grupa Sinhronizacija Klenova—Krivcova
dekompozicija
SYNC p-VéI‘ tiba OkK OFK Oy

1. Partika un bezalkoholiskie dz@rieni 0.160 0.000 0.968 0.840 0.418
2. Alkoholiskie dz€rieni un tabaka 0.314 0.000 0.178 0.686 0.249
3. Apgerbs un apavi 0.315 0.000 1.836 0.684 0.516
4. Majoklis, tdens, elektroenergija, gaze
un cits kurinamais 0.328 0.000 0.172 0.673 0.477
5. Majokla iekartas, majturibas
piederumi un majas uzkopsana 0.141 0.000 0.689 0.859 0.702
6. Veseliba 0.264 0.000 0.184 0.736 0.694
7. Transports 0.325 0.000 0.771 0.671 0.410
8. Sakari 0.233 0.000 0.540 0.767 0.522
9. Atpita un kultora 0.136 0.000 0.582 0.863 0.620
10. Izglitiba 0.601 0.000 0.090 0.416 0.333
11. Restorani un viesnicas 0.204 0.000 0.299 0.797 0.728
12. Dazadas preces un pakalpojumi 0.176 0.000 0.743 0.824 0.536
Produktu sektors

Neapstradata partika 0.158 0.000 1.022 0.842 0.456

Apstradata partika 0.186 0.000 0.726 0.813 0.359

Energija 0.301 0.000 0.779 0.696 0.346

Pakalpojumi 0.185 0.000 0.335 0.816 0.713

Neenergijas preces 0.171 0.000 0.617 0.828 0.597
Kopa 0.138 0.000 0.835 0.862 0.563

Avoti: CSP un autoru aprékini.

Klenova—Krivcova analizes dekompozicija rada, ka inflacijas dispersijas dala, ko var
skaidrot ar laika noteiktu cenu veidoSanas procesu, Latvija ir mazaka neka
zindmajos citu valstu pieméros, t.i., saskana ar P. DZ. Klenova un O. Krivcova
pétjumu (24) «,, indekss ASV varetu but 0.91-0.97 (Latvijai — 0.84), bet saskana
ar D. A. Diasa, K. R. Markes$a un Z. M. K. Santusa Silvas (12) uzskatiem Portugalei

o, indekss varétu but 0.88-0.9 un ¢, indekss —0.78-0.79 (Latvijai — attiecigi
0.86 un 0.56).

Saja pétijuma giitie @, indeksa rezultati liecina, ka Latvija produktu grupas, kuru

cenu veidoSanai ir tendence atbilst laika noteiktam cenu veidoSanas procesam vairak
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neka citam produktu grupam, ir atpiitas un kultiiras, restoranu un viesnicu, ka ari
veselibas pakalpojumi, bet produktu sektoru dalijuma — pakalpojumi. Savukart Skiet,
ka energijas cenas ir vismazak laika noteiktas, t.i., energijas cenas nemainijas
noteikta tempa un, iesp&jams, vairak neka citas cenas bija atkarigas no ekonomiska
stavokla.

Cenu sinhronizacijas indekss rada, ka vislielaka sinhronizacija vérojama uzgémumu
lémumos mainit cenas izglitibas, apgérba un apavu pre¢u grupas (iesp&ams, to
sezonala rakstura dg]), alkoholisko dz@€rienu un tabakas precu grupa (iesp&€jams,
akcizes nodokla parmainu dél) un transporta pakalpojumu grupa (iesp&jams, kopigo
degvielas cenu Soku d&l). Vertgjot visparigak, energijas cenu sinhronizacija bija
visaugstakaja Iimeni un apstiprindja inflacijas dispersijas indeksu rezultatus, t.i.,
stavok]a noteikta cenu veidosanas procesa nozimi $aja sektora. Nulles hipotéze tiek
noliegta visiem produktiem, tap€c nevienas grupas cenu veidoSanas mehanismu
nevar raksturot tikai ka laika noteiktu. Tadgjadi tiek apstiprinata gan laika noteikta,
gan stavokla noteikta mehanisma klatbiitne, nosakot katras grupas cenu veidoSanas
procesu. Tas nozime, ka ar G. A. Kalvo (8) laika noteiktu cenu veidoSanas
mehanismam [1dzigu modeli nevar pietiekami labi raksturot cenu veidoSanas
mehanismu Latvija.




CENU VEIDOSANAS MEHANISMS LATVIJA: KO VAR UZZINAT, ANALIZEJOT PCI MIKRODATUS 12010

SECINAJUMI

Sa pétijuma galvenais mérkis ir iegit informativas liecibas par patérina cenu
nominalas noturibas pakapi Latvija gan kopgja, gan loti detalizéta produktu Iimeni.
Lai sasniegtu mérki, izmantoti CSP datubazes sniegtie paterina cenu mikrodati.

Tas, ka 2003.-2009. gada patérina cenas Latvija bija elastigas, ir svarigakais
pétijuma secinajums. Cenu noturibas vidgjais ilgums bija 3.5 ménesi, un katru
meénesi tika vidgji mainiti 28.7% paterina cenu. Tacu cenu elastigums varétu but
nedaudz parveértéts atsevisku produktu grupu izlasu neliela aptvéruma dgl. Citi
visparigi secinajumi par cenu veidoSanas mehanismu Latvija ir $adi.

1. Patérina cenas Latvija vidgji bijusas elastigakas neka eiro zona, un $ads
secinajums attiecas uz visiem produktu sektoriem, iznemot energiju.

2. Cenu parmainas Latvija salidzinajuma ar eiro zonu bijusas arT daudz lielakas — to
actmredzot galvenokart var skaidrot ar nozimigakam ekonomiskajam svarstibam
Latvija izlases perioda, un vienigais izn€mums ir neapstradatas partikas cenas.

3. Aplukotaja perioda cenu paaugstinasana novérota aptuveni 1.6 reizes biezak
neka cenu pazeminasana: katru ménesi vidgji tika paaugstinati 17.8% cenu, bet
pazeminati — tikai 11.0% cenu. Tomér janem vera, ka izlases periods neaptver
pilnu ekonomiskas attistibas ciklu un dati galvenokart attiecas uz izaugsmes
laiku. Tapéc iesp&jams, ka augSupversto un lejupveérsto cenu parmainu biezuma
attieciba nosliecas par labu augSupverstajam parmainam.

4. Cenu parmaigu lieluma asimetrija nav nozimiga — paterina cenas vidgji
palielinajas par 10.3%, bet samazinajas par 11.9%.

5. Speciga negativa attieciba pastav starp cenu elastigumu un cenu parmainu vidéjo
absoliito lielumu. Energijas un neapstradatas partikas cenam raksturigs lielakais
elastigums un mazakas absoliitas parmainas, bet pakalpojumu cenam — mazakais
elastigums un lielakas absoliitas parmainas.

6. Islaicigiem cenu pazemindjumiem jeb izpardoS§anam bija svariga loma partikas
un neenergijas precu sektora cenu veidoSanas mehanisma, bet pakalpojumu joma
izpardoSanas izmantotas reti.

7. Cenu parmainu biezums laika gaita palielinajies.

8. Arvien spécigaka cenu parmainu lieluma pieauguma tendence raksturiga gan
pozitivajam, gan negativajam cenu parmainam.

9. Kirizes laika cenu parmainu biezums saglabajas augsta limenit: lejupveérsto cenu
korekciju skaits palielinajas, un to noteica ne tikai nodoklu likmju parmainas
izlases beigu dala, bet arT lielaks negativo cenu parmainu biezums. Tap&c var
secinat, ka Latvija, veicot lejupverstu korekciju, saglabajas cenu elastigums.

10. Parmainas partikas un neenergijas precu cenu veidosanas mehanisma ir lidzigas
kop&jo cenu parmainam. Noverota atSkiriga to pakalpojumu cenu, kas pirms
krizes, Skiet, bija tikai ar augSupverstu tendenci (par to liecina gan biezums, gan
lielums), dinamika. Savukart 2009. gada negativas cenu parmainas notika biezak
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un bija lielakas neka pozitivas cenu parmainas. Energijas cenas atbilstosi
pasaules cenam bija elastigas visa izlases perioda.

11. Izpardosanu Tpatsvaru cenu sarukuma gadijumos raksturoja samazinasanas

12.

tendence laika gaita, tomér ta nebija loti spéciga. Tas gan nenozime, ka
salidzinajuma ar izlases sakuma gadiem 2009. gada izpardoSanu skaits
samazinajas. Absoliita izteiksmé to skaits palielinajas, tomér ar izpardoSanam
nesaistitu cenu pazeminasanas gadijumu skaits (pastavigas cenu pazeminasanas)
pieauga straujak.

Sinhronizacijas  koeficients un inflacijas dekompozicija (izmantojot
P. Dz. Klenova un O. Krivcova pieeju (25)) liecina, ka nevienas produktu grupas
cenu veidoSanas mehanismu nevar raksturot tikai ka laika noteiktu, jo katras
grupas cenu veidoSanas procesa jiitama gan laika noteikta, gan stavokla noteikta
mehanisma klatbiitne. Tas nozimé, ka ar G. A. Kalvo (8) laika noteiktu cenu
veidoSanas mehanismam lidzigu modeli nevar labi raksturot Latvijas cenu
veidoSanas mehanismu.

Visbeidzot, petijums ir tikai pirmais veikums Latvijas cenu veido$anas mehanisma
izzinasana. Turpmak vajadz€tu konstruét ekonometrisku (panelu logita) modeli
Latvijas cenu veidoSanas mehanisma dzilakam raksturojumam.
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PIELIKUMS

Pl. tabula
Nacionalo datubazu aptvérums

12010

Valsts Aptverums/produktu skaits Izlases periods
Austrija 90 (80 aplikoti) 01.1996.-12.2003.
Belgija 68 01.1989.-12.2001.
Somija 100 01.1997.-12.2003.
Francija 65 06.1994.-02.2003.
Vacija 20/(52 produkti) 01.1998.-01.2004.
Italija 20/(50 produktu) 01.1996.-12.2003.
Luksemburga 100 01.1999.-12.2004.
Niderlande 8/(49 produkti) 11.1998.—04.2003.
Portugale 100 (95 aplikoti) 01.1992.-01.2001.
Spanija 70 01.1993.-12.2001.
ASV 70 01.1995.-12.1997.

Avoti: E. Dins, L. H. Alvaress, E. Lebians u.c. (11) un M. Bilss un P. Dz. Klenovs (7).
Piezime. Aptverums rada p&tijuma lietoto un datubazg ietverto produktu procentualo dalu.

P2. tabula

Tirdzniecibas vietu un noveroto cenu parmainu skaits (ar cenu imputacijam un bez tam) COICOP
grupu un produktu sektoru dalijjuma (2003.-2009. gads)

COICOP grupa Tirdznie- Cenu parmainu skaits
cibas vietu Ar cenu imputacijam Bez cenu imputacijam
skaits Visas  Paaugsti- Paze- Visas  Paaugsti- Paze-
natas minatas natas minatas
1. Partika un bezalkoholiskie
dzgrieni 3007 73 159 43786 29 373 68 816 40 606 28 210
2. Alkoholiskie dzerieni un
tabaka 366 6393 4616 1777 5974 4251 1723
3. Apgerbs un apavi 762 11 894 7570 4324 5107 1934 3173
4. Majoklis, idens,
elektroenergija, gaze un cits
kurinamais 169 2351 1 609 742 1982 1322 660
5. Majokla iekartas, majturibas
piederumi un majas uzkopsana 655 6493 4187 2306 5239 3224 2015
6. Veseliba 223 1918 1513 405 1811 1 407 404
7. Transports 229 9997 6109 3 888 9809 5980 3829
8. Sakari 62 2014 205 1 809 1596 204 1392
9. Atptta un kultiira 574 5294 3097 2197 4529 2612 1917
10. Izglitiba 13 84 59 25 66 48 18
11. Restorani un viesnicas 333 2411 1962 449 2214 1 804 410
12. Dazadas preces un
pakalpojumi 631 7722 4956 2 766 7159 4482 2677
Produktu sektors
Neapstradata partika 1599 48 350 27 657 20 693 45516 25693 19 823
Apstradata partika 1408 24 809 16 129 8 680 23300 14913 8387
Energija 170 9554 5829 3725 9476 5766 3710
Pakalpojumi 874 5071 4271 800 4 687 3963 724
Neenergijas preces 2973 41 946 25783 16 163 31323 17 539 13 784
Kopa 7024 129730 79 669 50 061 114 302 67 874 46 428

Avoti: CSP un autoru aprékini.
Piezime. CSP izmanto imputacijas, ja prece Tslaicigi nav pieejama tirdzniecibas vieta vai ta ir

S€zonas prece.

34




CENU VEIDOSANAS MEHANISMS LATVIJA: KO VAR UZZINAT, ANALIZEJOT PCI MIKRODATUS 12010

P1l. attéls

PCI gada parmainas un PCI aproksimacija (2004.-2009. gads)
25 25
20 20

r\/ \
M—»"—_ \
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PCI aprOkSilnéCija 75 rrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrrr1rrrrrrrrrrrrr 1t 11 11 oo 1T1T 75
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Avoti: CSP un autoru aprékini.
Piezime. PCI gada parmainas un PCI aproksimacija aprékinata, izmantojot CSP datubazi (%).

P3. tabula
Produktu klasifikacija sektoru dalijjuma

Produktu sektors  Produkts

Neapstradata 0112 Gala

partika 0113 Zivis un juras produkti
0114 Piens, siers un olas
0116 Augli
0117 Darzeni

Apstradata partika 0111 Maize un labibas produkti

0115 Ellas un tauki

0118 Cukurs, ievarijums, medus, Sokolade un konditorejas izstradajumi

0119 Citur neklasificéti partikas produkti

0121 Kafija, t&ja, kakao

0122 Mineraludens, atspirdzino$i dzerieni, auglu un darzenu sulas
Energija 0451 Elektroenergija

0452 Gaze

0453 Skidrais kurinamais

0454 Cietais kurinamais

0455 Siltumenergija

0722 Personisko transportlidzeklu degviela un smervielas
Pakalpojumi 0314 Apgerbu tiriSana, remonts un noma

0322 Apavu remonts un noma

0411 Faktiska res maksa

0412 Cita faktiska 1res maksa

0421 Nosacita pasnieka majokla res maksa

0422 Cita netiesi noteikta noma

0432 Majokla uzturésanas un remonta pakalpojumi

0442 Atkritumu savakSana

0443 Kanalizacijas pakalpojumi

0513 Mebelu, majokla iekartu un gridas segumu remonts

0533 Majsaimniecibas iericu remonts

0562 Majas un majokla pakalpojumi

0621 Medicinas pakalpojumi

0622 Zobarstniecibas pakalpojumi

0623 Vidgja medicinas personala pakalpojumi

0630 Slimnicu pakalpojumi

0723 Personisko transportlidzeklu apkope un remonts
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Produktu sektors

Produkts

0724 Personisko transportlidzeklu citi pakalpojumi

0731 Pasazieru dzelzcela transports

0732 Pasazieru sauszemes transports

0733 Pasazieru gaisa transports

0734 Pasazieru juras un upju transports

0735 Kombing&tais pasazieru transports

0736 Citi pirktie transporta pakalpojumi

0810 Pasta pakalpojumi

0830 Telefona pakalpojumi

0915 Audio, video, foto un informacijas apstrades iekartu remonts
0923 Citu svarigu atpttas un kultiiras ilglietojuma precu apkope un remonts
0935 Majdzivnieku veterinara apriipe un citi pakalpojumi
0941 Atputas un sporta pakalpojumi

0942 Kulturas pakalpojumi

0943 Speles

0960 Tirisma braucieni

1010 Pirmsskolas un pamatskolas izglitiba

1020 Vidgja izglitiba

1030 P&cvidgja neterciara izglitiba

1040 Terciara izglitiba

1050 P&c limena nedefingjama izglitiba

1111 Restorani, kafejnicas un tam pielidzinatas iestades
1112 Ednicas

1120 Viesnicu pakalpojumi

1211 Frizetavas un personiskas apriipes iestades

1220 Prostitticija

1240 Sociala aizsardziba

1251 Dzivibas apdrosinasana

1252 Ar majokli saistita apdros§inasana

1253 Veselibas apdros§inasana

1254 Transporta apdro$inasana

1255 Cita veida apdro§inasana

1261 Netiesi novertetie finansu starpniecibas pakalpojumi
1262 Citur neklasificéti citi finanSu pakalpojumi

1270 Citur neklasificéti citi pakalpojumi

Neenergijas
produkti

0211 Stiprie alkoholiskie dz&rieni

0212 Vins

0213 Alus

0220 Tabaka

0230 Narkotikas

0311 Audumi apgérbu $tsanai

0312 Gatavie apgerbi

0313 Citi apgerbi un apgérbu piederumi

0321 Kurpes un citi apavi

0431 Majokla uzturéSanas un remonta materiali
0441 Udens apgade

0511 Mébeles un majokla iekartas

0512 Paklaji un cits gridas segums

0520 Majsaimniecibas tekstilizstradajumi

0531 Svarigakais sadzives aprikojums

0532 Nelielas elektriskas sadzives iekartas
0540 Stikla un galda trauki, majturibas piederumi
0551 Svarigi instrumenti un iekartas

0552 Nelieli instrumenti un dazadi piederumi
0561 Islaiciga lietojuma majsaimniecibas preces
0611 Farmacijas produkti
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Produktu sektors  Produkts
0612 Citi medicinas produkti
0613 Terapeitiskas ierices un iekartas
0711 Automobili
0712 Motocikli
0713 Velosipedi
0714 Dzivnieku vilkti transportlidzek]i
0721 Personisko transportlidzeklu rezerves dalas un piederumi
0820 Telefona iekartas
0911 Skanu un att€la uztverSanas, ierakstiSanas un atskanosanas iekartas
0912 Foto un kino iekartas un optiskie instrumenti
0913 Informacijas apstrades iekartas
0914 Ierakstu aparatira
0921 Svarigas ilglietojuma preces atpiitai briva daba
0922 Miizikas instrumenti un svarigas ilglietojuma preces atptitai telpas
0931 Speles, rotallietas un valasprieka preces
0932 Preces sportam un atpiitai briva daba
0933 Augi un pukes
0934 Majdzivnieki un ar tiem saistitie produkti
0951 Gramatas
0952 Preses izdevumi un periodiskie izdevumi
0953 Dazadi iespiesti materiali
0954 Kancelejas preces un glezno$anas materiali
1212 Personiskas apriipes elektroierices
1213 Citas personiskas apriipes iekartas, preces un produkti
1231 Juvelierizstradajumi, pulksteni
1232 Citas personiskas lietas

Avoti: CSP un autoru klasifikacija.

Piezimes. Dazas Cetrciparu COICOP grupas ietver dazadu sektoru produktus (pieméram, 0114 —
piens, siers un olas; ietvertas gan apstradatas, gan neapstradatas partikas sektord). Ja nebija
pieejama sikaka klasifikacija, pienemts, ka visi §adas Cetrciparu grupas produkti ir viena sektora
produkti.

P4. tabula
Atsevisku produktu cenu parmainu bieZums, cenu periodu ilgums un vidéjas cenu parmainas (2003.—
2009. gads)

Produkts Biezuma pieeja Vidgjas cenu
Biezums Ilgums parmainas
(logaritms)
1 2 3 4
0111 Maize un labibas produkti 0.200 5.00 0.044
0.237 4.23 0.053
0.191 5.24 0.029
0.188 5.32 0.028
0.180 5.56 0.033
0.215 4.65 0.034
0.223 4.48 0.040
0.149 6.70 0.020
0.189 5.30 0.028

0.240 4.17 0.019
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1 2 3 4

0112 Gala 0.258 3.88 0.020
0.260 3.85 0.017

0.269 3.71 0.017

0.319 3.14 0.018

0.259 3.86 0.019

0.297 3.36 0.015

0.298 3.36 0.015

0.200 4.99 0.026

0.193 5.18 0.018

0.336 2.98 0.010

0113 Zivis un jaras produkti 0.234 4.28 0.022
0.122 8.20 0.028

0114 Piens, siers un olas 0.287 3.48 0.029
0.252 3.96 0.029

0.306 3.27 0.024

0.192 5.22 0.023

0.228 4.39 0.029

0.352 2.84 0.018

0.338 2.96 0.020

0.373 2.68 0.014

0115 Ellas un tauki 0.288 3.47 0.028
0.330 3.03 0.020

0116 Augli 0.701 1.43 0.012
0.720 1.39 0.005

0.781 1.28 0.002

0117 Darzeni 0.881 1.14 -0.017
0.568 1.76 -0.026

0.562 1.78 —0.005

0.180 5.56 0.016

0.228 4.39 0.019

0.181 5.52 0.031

0.610 1.64 —-0.039

0.909 1.10 —0.020

0118 Cukurs, ievarijums, medus, Sokolade un 0.282 3.55 0.013
konditorejas izstradajumi 0.228 4.39 0.029
0.200 4.99 0.019

0.156 6.42 0.031

0.105 9.50 0.036

0119 Citur neklasificeti partikas produkti 0.136 7.36 0.029
0.194 5.16 0.021

0.146 6.84 0.024

0.171 5.86 0.017

0.149 6.71 0.012

0121 Kafija, t&ja un kakao 0.201 4.98 0.025
0.393 2.54 0.015

0.297 3.36 0.018

0122 Mineraltidens, atspirdzinosi dzerieni, 0.221 4.52 0.017
auglu un darzenu sulas 0.331 3.02 0.014

0211 Stiprie alkoholiskie dzerieni 0.218 4.58 0.027
0.255 3.93 0.022

0212 Vini 0.291 3.44 0.008
0213 Alus 0.232 431 0.026
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1 2 3 4

0220 Tabaka 0.189 5.29 0.093
0.165 6.08 0.089

0.152 6.60 0.068

0312 Gatavie apgerbi 0.082 12.13 —-0.034
0.537 1.86 —-0.028

0.146 6.84 —-0.150

0.109 9.14 —-0.029

0.290 3.45 —-0.038

0.085 11.82 0.007

0.076 13.08 0.023

0.470 2.13 —-0.023

0.184 5.43 —-0.197

0.083 12.09 0.007

0.075 13.33 —-0.023

0.120 8.33 —0.076

0.117 8.51 —0.053

0.055 18.30 0.023

0.501 2.00 —-0.038

0.109 9.18 —0.086

0.064 15.59 0.025

0.481 2.08 —-0.029

0.096 10.37 0.009

0313 Citi apgérba veidi un piederumi 0.328 3.05 —-0.023
0.335 2.99 -0.027

0314 Apgerba tiriSana, remonts un noma 0.068 14.64 0.088
0321 Kurpes un citi apavi 0.574 1.74 —0.043
0.167 5.97 —0.105

0.151 6.61 —-0.145

0.450 2.22 —0.046

0.142 7.03 -0.128

0.161 6.21 -0.020

0.539 1.86 —0.038

0322 Apavu remonts un noma 0.054 18.50 0.132
0431 Majok]a remonta un kopSanas materiali 0.170 5.89 0.013
0.273 3.67 0.012

0.151 6.63 0.035

0.171 5.86 0.027

0452 Gaze 0.133 7.51 0.070
0454 Cietais kurinamais 0.107 9.33 0.066
0511 Mebeles un majokla iekartas 0.131 7.65 0.015
0.181 5.52 0.019

0.148 6.76 0.013

0520 Majsaimniecibas tekstilizstradajumi 0.076 13.23 0.039
0.099 10.07 —0.010

0531 Svarigas majsaimniecibas iekartas 0.319 3.14 —0.012
0532 Nelielas elektriskas majsaimniecibas 0.188 5.31 —-0.007
ierices 0.160 6.25 -0.007

0540 Stikla un galda trauki, virtuves piederumi 0.112 8.97 0.014
0.074 13.47 —-0.002

0.126 7.96 0.009

0.160 6.26 0.010
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0552 Mazi darbariki un dazadi piederumi 0.139 7.18 0.020
0.147 6.80 0.023
0.058 17.37 0.056
0.042 23.53 0.025
0.147 6.79 0.024
0561 Tslaicigas lietoSanas majsaimniecibas 0.184 542 0.014
preces 0.128 7.79 0.026
0.113 8.85 0.025
0.032 31.26 0.031
0562 Majsaimniecibas un majoklu pakalpojumi 0.065 15.42 0.092
0612 Citi medicinas produkti 0.175 5.72 0.042
0.182 5.51 0.031
0621 Medicinas pakalpojumi 0.060 16.54 0.211
0622 Zobarstniecibas pakalpojumi 0.065 15.45 0.159
0.066 15.20 0.169
0623 Vidgja mediciniska personala 0.047 21.19 0.113
pakalpojumi 0.064 15.69 0.179
0713 Velosipedi 0.157 6.38 -0.014
0721 Personisko transportlidzeklu rezerves
dalas un piederumi 0.118 8.46 0.027
0722 Personisko transportlidzeklu ellas un 0.847 1.18 0.008
smérvielas 0.813 1.23 0.009
0.826 1.21 0.010
0723 Personisko transportlidzeklu apkope un
remonts 0.064 15.75 0.074
0732 Pasazieru sauszemes transports 0.076 13.22 0.102
0820 Telekomunikaciju iekartas 0.441 2.27 —0.052
0911 Skanas un attéla uztverSanas, ierakstiSanas
un atskanos$anas ierices 0.289 345 —-0.027
0913 Informacijas apstrades iekartas 0.539 1.86 —-0.027
0931 Spéles, rotallietas un valasprieka preces 0.088 11.33 0.020
0932 Preces sportam, atpiitai telSu nometnés un 0.072 13.86 0.010
briva daba 0.132 7.55 —0.045
0933 Augi un pukes 0.167 5.98 0.006
0.150 6.67 0.035
0934 Majdzivnieki un ar tiem saistitie produkti 0.187 5.36 0.017
0.156 6.41 0.030
0935 Veterinarie un citi pakalpojumi
majdzivniekiem 0.038 26.00 0.281
0941 Atpitas un sporta pakalpojumi 0.104 9.62 0.080
0942 Kultiiras pakalpojumi 0.030 33.75 0.133
0.038 26.44 0.247
0.034 29.15 0.227
0951 Gramatas 0.075 13.39 0.011
0952 Preses un periodiskie izdevumi 0.044 22.74 0.156
0954 Kancelejas un ziméSanas materiali 0.068 14.61 0.037
0.100 10.01 0.033
0.042 23.88 0.077

1040 Terciara izglitiba 0.079 12.67 0.065
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1111 Restorani, kafejnicas un tam pielidzinatas 0.093 10.77 0.083
iestades 0.062 16.07 0.093
0.068 14.80 0.107

0.084 11.84 0.082

0.139 7.19 0.045

0.085 11.75 0.079

0.082 12.13 0.089

1112 Ednicas 0.074 13.43 0.177
1120 Viesnicu pakalpojumi 0.123 8.13 0.008
1211 Frizetavas un personiskas apripes iestades 0.071 14.14 0.106
0.080 12.52 0.097

0.057 17.49 0.145

0.058 17.11 0.138

1213 Citas personiskas apriipes ierices, lietas un 0.246 4.06 0.016
produkti 0.292 343 0.011
0.179 5.57 0.012

0.226 4.42 0.019

0.212 4.72 0.018

0.186 5.38 0.015

0.169 5.93 0.015

0.177 5.64 0.004

0.188 5.31 0.012

1231 Juvelierizstradajumi, pulksteni 0.055 18.22 0.044
1232 Citas personiskas lietas 0.071 14.05 0.016
0.141 7.09 0.005

0.080 12.44 0.089

1270 Citur neklasificgti citi pakalpojumi 0.017 60.41 0.379

Avoti: CSP un autoru aprékini.

Piezimes. Biezums rada viena méne$a laika mainito cenu vid€jo proporciju ([3] vienadojums).
Ilgums atspogulo cenu perioda vidgo ilgumu méneSos ([6] vienadojums). Vid€jas cenu
parmainas rada vidgjas logaritmiskas cenu parmainas ([10] vienadojums).
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P5. tabula
Ar atS$kirigu pieeju novertéts cenu parmainu biezums COICOP grupu un produktu sektoru dalijjuma
(2003.-2009. gads)

COICOP grupa Biezuma pieeja Ilguma
Tradicionala, 3) pieeja
)]
1. Partika un bezalkoholiskie dzerieni 0.326 0.298 0.390
2. Alkoholiskie dzgrieni un tabaka 0.198 0.190 0.232
3. Apgerbs un apavi 0.260 0.233 0.470
4. Majoklis, tdens, elektroenergija, gaze un cits
kurinamais 0.133 0.128 0.173
5. Majokla iekartas, majturibas piederumi un majas
uzkopsana 0.168 0.153 0.279
6. Veseliba 0.066 0.065 0.098
7. Transports 0.701 0.687 0.722
8. Sakari 0.441 0.382 0.589
9. Atptta un kultiira 0.163 0.145 0.254
10. Izglitiba 0.079 0.076 0.120
11.Restorani un viesnicas 0.098 0.094 0.146
12.Dazadas preces un pakalpojumi 0.157 0.149 0.264
Produktu sektors
Neapstradata partika 0.377 0.338 0.440
Apstradata partika 0.246 0.235 0.313
Energija 0.659 0.646 0.678
Pakalpojumi 0.079 0.076 0.116
Neenergijas preces 0.208 0.191 0.319
Kopa 0.287 0.269 0.361

Avoti: CSP un autoru aprékini.

Piezimes. Biezums rada viena meénesSa laika maintto cenu vid€jo proporciju. Tradicionala pieeja —
[3] vienadojums, L. Okremana un E. Dina (3) pieeja — [6] vienadojums, ilguma pieeja —
[2]vienadojums.
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P6. tabula
Ar atSkirigu pieeju novertéts cenu parmainu ilgums COICOP grupu un produktu sektoru dalijjuma
(2003.-2009. gads)

COICOP grupa Biezuma pieeja Ilguma
Tradicionala, (7) 3) pieeja
Diskrétais Nepartraukta Nepartraukta Diskré&tais
vidgjais laika laika mediana vidgjais
vidgjais

1. Partika un bezalkoholiskie dzérieni 3.07 2.54 1.76 3.36 2.56
2. Alkoholiskie dzerieni un tabaka 5.06 4.54 3.15 5.26 431
3. Apgerbs un apavi 3.85 3.32 2.30 4.30 2.13
4. Majoklis, tdens, elektroenergija, gaze
un cits kurinamais 7.50 6.98 4.84 7.81 5.79
5. Majokla iekartas, majturibas piederumi
un majas uzkopsana 5.97 5.45 3.78 6.53 3.58
6. Veseliba 15.09 14.59 10.11 15.48 10.24
7. Transports 1.43 0.83 0.57 1.46 1.39
8. Sakari 2.27 1.72 1.19 2.62 1.70
9. Atptta un kultiira 6.15 5.63 3.90 6.91 3.94
10. Izglitiba 12.67 12.16 8.43 13.15 8.34
11. Restorani un viesnicas 10.24 9.73 6.75 10.63 6.87
12. Dazadas preces un pakalpojumi 6.37 5.85 4.06 6.70 3.78
Produktu sektors

Neapstradata partika 2.65 2.11 1.46 2.96 2.27

Apstradata partika 4.06 3.54 2.45 4.25 3.20

Energija 1.52 0.93 0.64 1.55 1.47

Pakalpojumi 12.73 12.22 8.47 13.14 8.59

Neenergijas preces 4.81 4.29 2.98 5.23 3.14
Kopa 3.48 3.72 2.95 2.05 2.77

Avoti: CSP un autoru aprékini.

Piezimes. Ilgums rada cenu perioda vidgjo ilgumu méneSos. Diskrétais vidgjais — [7] viena-
dojums, nepartraukta laika vidgjais — [8] vienadojums, nepartraukta laika mediana — [9]
vienadojums, ilguma pieeja — [1] vienadojums.

P2. attéls
AtseviSku produktu cenu periodu ilguma sadalijums (2003.-2009. gads)

64

. ).
16 // 16
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4 / 4
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2 2
—— Biezuma pieeja ,/
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Atseviski produkti

Avoti: CSP un autoru aprékini.
Piezimes. Ilgums rada vidgjo cenu perioda ilgumu meéneSos. Biezuma pieeja — [3] un [7]
vienadojums, ilguma pieeja — [1] vienadojums.
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P7. tabula

Cenu periodu bieZums un ilgums COICOP grupu un produktu sektoru dalijjuma ar cenu
imputacijam un bez tam (2003.-2009. gads)

12010

COICOP grupa Ar cenu imputacijam  Bez cenu imputacijam
Biezums llgums  Biezums Ilgums
1. Partika un bezalkoholiskie dz&rieni 0.326 3.07 0.315 3.17
2. Alkoholiskie dzérieni un tabaka 0.198 5.06 0.189 5.30
3. Apgerbs un apavi 0.260 3.85 0.144 6.93
4. Majoklis, Gdens, elektroenergija, gaze un
cits kurinamais 0.133 7.50 0.122 8.21
5. Majokla iekarta, majturibas piederumi un
majas uzkopsSana 0.168 5.97 0.142 7.06
6. Veseliba 0.066 15.09 0.063 15.75
7. Transports 0.701 1.43 0.698 1.43
8. Sakari 0.441 2.27 0.385 2.60
9. Atptta un kultiira 0.163 6.15 0.148 6.78
10. Izglitiba 0.079 12.67 0.066 15.24
11. Restorani un viesnicas 0.098 10.24 0.096 10.41
12. Dazadas preces un pakalpojumi 0.157 6.37 0.148 6.78
Produktu sektors
Neapstradata partika 0.377 2.65 0.366 2.73
Apstradata partika 0.246 4.06 0.237 4.22
Energija 0.659 1.52 0.656 1.52
Pakalpojumi 0.079 12.73 0.076 13.22
Neenergijas preces 0.208 4.81 0.170 5.88
Kopa 0.287 3.48 0.269 3.72

Avoti: CSP un autoru aprékini.

Piezimes. Biezums rada viena méneSa laika mainito cenu vid€jo proporciju ([3] vienadojums).
Ilgums atspogulo cenu perioda vidgjo ilgumu meneSos ([6] vienadojums). CSP imputacijas
izmantoja gadijumos, kad tirdzniecibas vieta islaicigi triika kada produkta vai tas bija sezonas

produkts.
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P8. tabula
Eiro zonas valstu cenu periodu bieZuma aprékina izmantoto 50 produktu kopéja izlase
COICOP grupa Produktu sektors Svari Produkts
1. Partika un bezalkoholiskie dzérieni ~ Neapstradata partika  9.26 Steiks, svaigas zivis, salati, banani
Apstradata partika 9.64 Piens, cukurs, saldeti spinati, mineraliidens,
kafija
2. Alkoholiskie dz@rieni un tabaka Apstradata partika 4.70 Viskijs, faséts alus
3. Apgérbs un apavi Neenergijas 8.83 Zekes, dzinsi, sporta apavi, krekli
ripniecibas preces
Pakalpojumi 0.27 Kimiska tiriSana (uzvalks)
4. Majoklis, tdens, elektroenergija, gaze Energija 1.06 Degviela (apkurei)
un cits kurinamais Neenergijas 5.30 Akrila krasas, cements
ripniecibas preces
Pakalpojumi 4.24 Elektrika un santehnika stundas likme
5.Majokla iekartas, majsaimniecibas Neenergijas 8.54 Tosters, spuldze, viena veida mébeles, dvieli
piederumi un majas uzkopsana ripniecibas preces
Pakalpojumi 1.16 Majokla pakalpojumi
7. Transports Energija 4.75 Divu veidu degviela
Neenergijas 1.19 Autoriepa
ripniecibas preces
Pakalpojumi 7.26 Servisa, auto mazgasanas, ritenu
balansgsanas, taksometru pakalpojumu
likmes
8. Sakari Pakalpojumi 3.30 Fakss
9. Atpiita un kultiira Neenergijas 7.26 Televizors, laba partika, tenisa bumbina,
ripniecibas preces konstruktors ("Lego")
Pakalpojumi 4.84 Filmas, videofilmas noma, fotofilmas
attistiSana
11. Restorani un viesnicas Pakalpojumi 10.30 Viesnicas istaba, alus kauss bara, viena
€dienreize restorana, hot dog, kolas veida
limonade bara
12. Dazadas preces un pakalpojumi Neenergijas 3.32 Zobu pasta, cemodans
rupiecibas preces
Pakalpojumi 4.87 Matu griesana (virieSiem), matu veidoSana

(sievietem)

Avots: E. Dins, L. H. Alvaress, E. Lebians u.c. (11).
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PY. tabula

Cenu pieauguma bieZums eiro zonas valstis un Latvija
Valsts Neapstradata Apstradata  Energija Neenergijas  Pakalpo- Kopa

partika partika produkti jumi

Austrija 0.186 0.076 0.359 0.034 0.047 0.078
Belgija 0.168 0.103 0.430 0.034 0.029 0.098
Vacija 0.131 0.040 0.487 0.033 0.033 0.077
Spanija 0.266 0.099 n.a. 0.042 0.041 0.080
Somija 0.294 0.097 0.442 0.111 0.086 0.126
Francija 0.128 0.106 0.447 0.053 0.052 0.105
Italija 0.100 0.049 0.331 0.029 0.033 0.056
Luksemburga 0.296 0.061 0.462 0.088 0.043 0.137
Niderlande 0.168 0.107 0.303 0.082 0.064 0.095
Portugale 0.291 0.135 0.159 0.082 0.093 0.127
Eiro zona 0.148 0.071 0.420 0.042 0.042 0.083
Latvija 0.222 0.160 0.403 0.127 0.067 0.178

Avoti: E. Dina, L. H. Alvaresa, E. Lebiana u.c. (11) aprékini eiro zonas valstim un autoru
aprekini Latvijai.

Piezimes. Katras eiro zonas valsts izlases periods atspogulots P1. tabula. Latvijas aprékini balstas
uz pilnu pieejamo datu kopu par periodu no 2003. gada janvara lidz 2009. gada decembrim.

P10. tabula

Cenu samazinajuma bieZums eiro zonas valstis un Latvija
Valsts Neapstradata Apstradata  Energija Neenergijas  Pakalpo- Kopa

partika partika produkti jumi

Austrija 0.180 0.073 0.363 0.027 0.017 0.064
Belgija 0.150 0.087 0.387 0.025 0.003 0.079
Vacija 0.121 0.049 0.427 0.021 0.010 0.058
Spanija 0.242 0.078 n.a. 0.019 0.004 0.052
Somija 0.233 0.031 0.450 0.070 0.030 0.077
Francija 0.112 0.085 0.322 0.064 0.011 0.078
Italija 0.088 0.027 0.275 0.009 0.007 0.031
Luksemburga 0.249 0.044 0.277 0.057 0.005 0.093
Niderlande 0.139 0.066 0.423 0.060 0.015 0.067
Portugale 0.262 0.111 0.001 0.062 0.043 0.084
Eiro zona 0.133 0.059 0.358 0.032 0.010 0.059
Latvija 0.155 0.086 0.256 0.081 0.011 0.110

Avoti: E. Dina, L. H. Alvaresa, E. Lebiana u.c. (11) aprékini eiro zonas valstim un autoru
apréekini Latvijai.

Piezimes. Katras eiro zonas valsts izlases periods atspogulots P1. tabula. Latvijas aprékini balstas
uz pilnu pieejamo datu kopu par periodu no 2003. gada janvara Iidz 2009. gada decembrim.
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Pl11. tabula

Cenu pieauguma lielums eiro zonas valstis un Latvija
Valsts Neapstradata Apstradata  Energija Neenergijas Pakalpo- Kopa

partika partika produkti jumi

Austrija 0.191 0.130 0.034 0.136 0.071 0.106
Belgija 0.148 0.070 0.035 0.071 0.073 0.076
Vacija 0.156 0.074 0.042 0.084 0.067 0.076
Spanija 0.165 0.056 n.a. 0.062 0.080 0.082
Somija 0.174 0.039 0.042 0.136 0.083 0.094
Francija 0.153 0.062 0.026 0.113 0.057 0.083
Italija 0.074 0.068 0.019 0.070 0.091 0.075
Luksemburga 0.165 0.090 0.051 0.097 0.070 0.100
Niderlande 0.247 0.072 0.050 0.189 0.098 0.128
Portugale 0.167 0.066 0.045 0.110 0.087 0.101
Eiro zona 0.147 0.069 0.034 0.094 0.073 0.082
Latvija 0.109 0.104 0.061 0.092 0.161 0.103

Avoti: E. Dina, L. H. Alvaresa, E. Lebiana u.c. (11) aprékini eiro zonas valstim un autoru
aprekini Latvijai.

Piezimes. Katras eiro zonas valsts izlases periods atspogulots P1. tabula. Latvijas aprékini balstas
uz pilnu pieejamo datu kopu par periodu no 2003. gada janvara lidz 2009. gada decembrim.

PI12. tabula

Cenu pazeminasanas lielums eiro zonas valstis un Latvija
Valsts Neapstradata Apstradata  Energija Neenergijas  Pakalpo- Kopa

partika partika produkti jumi

Austrija 0.189 0.136 0.030 0.178 0.118 0.139
Belgija 0.158 0.076 0.029 0.083 0.064 0.078
Vacija 0.172 0.100 0.027 0.098 0.086 0.091
Spanija 0.172 0.062 n.a. 0.082 0.105 0.100
Somija 0.211 0.065 0.043 0.174 0.137 0.134
Francija 0.177 0.066 0.021 0.152 0.093 0.110
Italija 0.080 0.063 0.015 0.070 0.115 0.085
Luksemburga 0.195 0.107 0.057 0.110 0.051 0.107
Niderlande 0.287 0.102 0.032 0.236 0.101 0.148
Portugale 0.167 0.069 0.025 0.136 0.092 0.110
Eiro zona 0.163 0.081 0.024 0.114 0.097 0.100
Latvija 0.125 0.123 0.058 0.127 0.133 0.119

Avoti: E. Dina, L. H. Alvaresa, E. Lebiana u.c. (11) aprékini eiro zonas valstim un autoru
apréekini Latvijai.

Piezime. Katras eiro zonas valsts izlases periods atspogulots P1. tabula. Latvijas aprékini balstas
uz pilnu pieejamo datu kopu par periodu no 2003. gada janvara Iidz 2009. gada decembrim.
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P3. attéls
Atsevisku produktu augSupversto un lejupveérsto cenu parmainu bieZuma sadalijums dazados

apakSperiodos

AugSupveérstas parmainas
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Avoti: CSP, autoru aprekini.
Piezime. Biezums rada viena méneSa laikd mainito cenu vid€jo proporciju ([4] vienadojums).
Vertikala ass atspogulo atsevisku produktu dalu noteikta biezuma intervala.
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Avoti: CSP un autoru apréekini.
Piezime. Biezums rada viena ménesa laika mainito cenu videjo proporciju ([5] vienadojums).




CENU VEIDOSANAS MEHANISMS LATVIJA: KO VAR UZZINAT, ANALIZEJOT PCI MIKRODATUS 12010

P5. attéls
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Avoti: CSP un autoru aprékini.
Piezime. Vidgjas cenu parmainas rada vidgjas logaritmiskas cenu parmainas ([10] vienadojums).
Vertikala ass atspogulo atsevisku produktu daJu noteikta biezuma intervala.
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P6. attels
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Avoti: CSP un autoru aprékini.
Piezime. Cenu parmainu lielums atspogulo vidgjas logaritmiskds cenu parmainas
([10] vienadojums).
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